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1. Kurzprofil

Erscheinungsweisejährlich
ZielgruppeLogistik-Entscheider
Auflageca. 30.000 Exemplare
Umfangca. 150 Seiten
FormatBreite 210 mm x Höhe 279 mm

2. Charakteristik
Das „Who is Who der Logistik“ ist die jährliche Marktübersicht für die Logistik-branche in Deutschland. Bestehend aus einem redaktionellen Teil sowie einem integrierten Branchenguide, unterstützt es Logistikverantwortliche bei wichtigenKaufentscheidungen. Mit Hilfe von übersichtlichen Firmenporträts und Rubriken können sich Unternehmen mit ausführlichen Firmen- und Produktdaten präsentie-ren. Die Firmenporträts werden zusätzlich im Online-Branchenguide unter www.logistik-inside.de/branchenguide für ein Jahr veröffentlicht.

3. Termine
Erscheinungstermin 28. Dezember 2009
FirmenporträtsAnzeigenschluss 15. November 2009Druckunterlagenschluss 18. November 2009
FormatanzeigenAnzeigenschluss 4. Dezember 2009Druckunterlagenschluss 11. Dezember 2009

4. Preise und Formate
Firmenporträts (1/1-Seite, 4c)Print (B 210 x H 279) & Online (für 1 Jahr): €  1.630,-
Formatanzeigen im Anschnitt (4c)Umschlagsseite (B 210 x H 279) €  6.780,-1/1-Seite (B 210 x H 279) €  5.900,-1/2-Seite hoch (B 102 x H 279) €  3.150,-1/2-Seite quer (B 210 x H 140) €  3.150,-

5. Mediaberatung
Darius HupkaTelefon: 0 89/43 72-22 23E-Mail: darius.hupka@springer.com
Frank SchimannTelefon: 0 89/43 72-22 35E-Mail: frank.schimann@springer.com
Fax: 0 89/43 72-23 98
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7. Online-Porträt
Web-Adresse (URL)www.logistik-inside.de/branchenguide

Online-RubrikenPersonaldienstleisterContainerAircargoLogistikdienstleisterIntralogistikIT/SoftwareBeratungImmobilien/Logistik-GewerbebetriebeFort- und WeiterbildungVerbände, Messen, Institutionen
Online-BranchenguideAls fester Bestandteil der Online-Plattform www.logistik-inside.de bietet derOnline-Branchenguide eine umfassende Marktübersicht der Logistikbranche inDeutschland. Die übersichtlichen Firmenporträts sind ein ganzes Jahr onlinerecherchierbar und bieten eine Verlinkung auf die eigene Homepage.
Print- und Online-KombinationenFolgende LOGISTIK inside Print-Produkte werden im Online-Branchenguide abgebildet:
•  Firmenporträts aus dem Sonderheft Who is Who der Logistik•  Firmenporträts aus dem Sonderheft Who is Who Aircargo•  Firmenporträts aus dem Sonderheft Logistik ATLAS•  Visitenkarteneinträge aus LOGISTIK inside
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6. Print-Porträt
Heft-RubrikenLogistikdienstleistungenIntralogistik/LagertechnikIT-LösungenBeratungLogistikimmobilienNutzfahrzeugeFinanzdienstleistungenAus- und WeiterbildungVerbände/Messen/Behörden
AdressverzeichnisAlphabetische Reihenfolge

Bestandteile Firmenporträt• Adressfeld mit Firmenlogo• 2 Spalten mit maximal 4 HauptüberschriftenAuswahl: Unternehmen / Leistungsprofil / Dienstleistungen / Philosophie• Fotos, Tabellen, Karten usw.
Druckunterlagen• Text: max. 2.600 Zeichen inklusive Leerzeichen; Datenanlieferung zum Beispiel als Word-Dokument• Fotos: max. Breite 8 cm x max. Höhe 6 cm, als tif oder eps, Auflösung 300 dpi, Farbmodus CMYK• Druck: 4c Offset, Euroskala, Offsetpositive 60er Raster
DispositionAgnes FroschTelefon: 0 89/43 72-27 55Telefax: 0 89/43 72-21 58E-Mail: who-is-who@springer.com
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Dienst le i s tungen

DHL

Unternehmen

Firmenname: DHL/ Deutsche Post World Net

Gründungsjahr: 1969

Geschäftsführung:

Deutschland: Uwe Brinks (DHL Paket Germany)
Wolfgang P. Albeck (DHL Express Germany)
Dr. Stefan Kurrle (DHL Exel Supply Chain Central Europe)
Volker Oesau (DHL Global Forwarding Germany &
Central Europe)
Cees van Gent (DHL Freight Germany)

Belegschaft: Ca. 500.000 (Deutsche Post World Net weltweit)

DHL – weltweite Express- und Logistikdienstleistungen aus einer Hand

Die schnelle und zuverlässige Entwicklung sowie Umsetzung von Express-
und Logistiklösungen leistet heute einen entscheidenden Beitrag für
die Industrie- und Handelsbeziehungen weltweit. DHL ist dabei von der
Zustellung eiliger Dokumente und Waren über den Transport ganzer
Containerladungen bis hin zum kompletten Supply Chain Management ein
global präsenter Partner.
2003 fasste die Deutsche Post World Net ihre gesamten Logistikaktivitäten
unter der Dachmarke DHL zusammen. Seitdem ist DHL das weltweit
führende Express- und Logistikunternehmen. Spezialisiert auf innovative,

DHL Freight bietet nationale und internationale Transportleistungen für Teil-
und Komplettladungen in ganz Europa. Die Güter werden auf der Straße,
der Schiene und im kombinierten Verkehr zu ihren Zielorten gebracht.
DHL Global Forwarding ist in der DHL Familie der Spezialist für integrierte
Logistiklösungen rund um die Luft- und Seefracht sowie Spezialtransporte
bei Übergrößen und Anlagen für das Industrieprojektmanagement.
DHL Exel Supply Chain ist Partner im Bereich Kontraktlogistik und bie-
tet alle Lager-, Transport- und Mehrwertdienstleistungen innerhalb der
kompletten Supply-Chain. DHL Express ist Marktführer im globalen
Expressmarkt. Das internationale Netzwerk verbindet mehr als 220 Länder
und Territorien weltweit. DHL Paket bietet nationale und internationale
Paket-Transportlösungen. Mit einem flächendeckenden Netz von über
12.500 Filialen, 33 Paketzentren und 900 Packstationen in Deutschland,
bietet DHL Paket Ihnen als Geschäfts- oder Privatkunde eine flächen-
deckende Infrastruktur. Stets im Fokus: die Anforderungen der Kunden.
Zu ihnen zählen namhafte Unternehmen wie BMW, ebay, Sainsbury’s, IKEA,
amazon oder Tchibo.
Diese enge Kundenorientierung spiegelt auch das umfassende Produkt-
angebot von DHL wider. Sowohl Standardprodukte als auch individuell
geschnürte Lösungspakete stehen den Kunden zur Verfügung. Dies gilt
sowohl für gewerbliche als auch für private Kunden. Offenheit für neue
Ideen und Technologien sowie das Investment in Innovationen wie etwa
die RFID-Technologie wird dabei groß geschrieben. Denn DHL hat es sich
zum Ziel gesetzt, den Kunden stets integrierte und maßgeschneiderte
Logistiklösungen auf der Höhe der Zeit anzubieten. Zusammen mit globalen
Konzernen wie IBM, Intel, Philips und SAP hat der Konzern Deutsche Post
World Net daher 2006 die „DHL Innovation Initiative“ gestartet, um wei-
tere neue technologische Entwicklungen in der Logistik voranzutreiben und
zur Einsatzreife zu bringen.

Weitere Informationen www.dhl.de

Name: DHL/ Deutsche Post World Net

Strasse: Charles-de-Gaulle-Straße 20

PLZ, Ort: 53113 Bonn

Tel.: 01805-3452255

Internet: www.dhl.de

maßgeschneiderte Lösungen aus einer Hand bietet DHL seinen Kunden
globales Know-how im Lösungs- und Expressgeschäft, in der Luft- und
Seefracht sowie im Landtransport. Die weltweite Präsenz wird durch eine
umfassende Kenntnis der lokalen Märkte abgerundet. Mehr als 300.000
Mitarbeiter garantieren einen schnellen und zuverlässigen Service, um
höchsten Kundenansprüchen gerecht zu werden. Dafür hat DHL fünf
Geschäftsfelder geschaffen.


