Empfanger-
strukturanalyse

TAXI




TAXI - 8 x im Jahr
100% Marktabdeckung

TAXI, die einzige IVW gepriifte Fachzeitschrift fiir Taxi-
unternehmer in Deutschland, erscheint 8 x im Jahr mit
einer verbreiteten Auflage von 36.226 Exemplaren
(IVW Jahresdurchschnitt Juli 2002 - Juni 2003). Damit
erreicht TAXI alle relevanten Taxiunternehmer in
Deutschland!

Die Qualitaten dieser Zielgruppe prasentieren wir
lhnen in dieser Broschiire.

Basis dafiir ist die reprasentative Empfangerstruktur-
Analyse 2003, die durch TNS Emnid, Bielefeld durch-
gefiihrt wurde. Die Untersuchung entspricht dem
ZAW-Rahmenschema fiir Werbetrageranalysen und
erfiillt die Voraussetzungen fiir eine reprasentative
Querschnittbetrachtung der Empfanger von TAXI.

Unsere Leser investieren hauptsachlich in Fahrzeuge

und deren Ausstattung, aber auch in moderne Kommunikations-
und IT-Produkte, um lhren Kunden besten Service und lhren Fahrern
sichere sowie komfortable Arbeitsplatze zu bieten.

Lassen Sie sich tiberzeugen durch die Nutzungswerte von TAXI und platzieren
Sie lhre Produkte und Dienstleistungen direkt beim Taxiunternehmer.

@ ﬂsy

OLIVER TROST
Gesamtanzeigenleiter




WO INFORMIERT SICH DIE BRANCHE?

3 5 . 7 2 9 i Abonnenten

GESCHAFTSFUHRER, INHABER

95%

(1) der Leser sind
9 5 /0 Geschaftsfuhrer
und Inhaber ihres
Unternehmens

GENUTZTE INFORMATIONSQUELLEN DER LESER

FACHZEITSCHRIFTEN

FACHGESPRACHE MIT KOLLEGEN AUS ANDEREN BETRIEBEN

FACHGESPRACHE MIT KOLLEGEN IM EIGENEN HAUS

INFORMATIONEN AUS DEM INTERNET

AUSSTELLUNGEN, MESSEN

FACHBUCHER, LEHRBUCHER

Fachzeitschriften sind die wichtigste Informationsquelle fur Taxi- und Mietwagenunternehmer.
Nahezu 100% der Empfanger von TAXI nutzen Fachzeitschriften regelmaBig.

Die Nutzung von Informationen aus dem Internet hat stark zugenommen.

* VW Jahresdurchschnitt 07/02 — 06/03



TAXI - DIE ENTSCHEIDERZEITSCHRIFT
FUR DAS TAXI- UND MIETWAGENGEWERBE

TAXI - KONKURRENZLOS, WENN ES UM ENTSCHEIDER GEHT

BERATER BZW.
ENTSCHEIDUNGS-

VORBEREITER SONSTIGE
4% 3%
NETTO-

ENTSCHEIDER

93%

TAXI ist die Fachzeitschrift fir Entscheider des Taxi- und Mietwagengewerbes.
Die Empfanger sind fast ausschlieBlich Alleinentscheider.

Der Beweis fir Zielgruppenkompetenz: 950/0 der Leser sind Berater und Entscheider

ANZEIGENNUTZUNG

der Empfanger nutzen Anzeigen
80%




WIE INTENSIV BEFASSEN SICH
DIE LESER MIT DEM HEFT?

LESEVERHALTEN

1-2 AUSGABEN
3-5 AUSGABEN

6-8 AUSGABEN

Die Empfanger von TAXI lesen im Durchschnitt 7 Ausgaben intensiv.

LESEDAUER

~Ein Spitzenwert!” (TNS EMNID)
Uber zwei Drittel aller Empfanger lesen TAXI eine halbe Stunde und langer.
Fazit: Intensive Heftnutzung erzeugt maximalen Werbeeffekt.

HOHE SEITENKONTAKTCHANCE

ALLE, FAST ALLE SEITEN 55%

MINDESTENS DIE HALFTE ALLER SEITEN 89%

Das Konzept stimmt! Das bedeutet fur Ihr Unternehmen eine hohe Seitenkontaktchance von 790/0 L

LESER-BLATT-BINDUNG

(1)
8 7 /0 der Leser wiirden TAXI vermissen

Hohe Identifikation mit TAXI zeichnet die Empfanger aus!



WELCHE THEMEN ERWARTEN DIE LESER?

THEMEN, DIE DIE LESER AN TAXI BINDEN

RECHT

VERKEHRSSICHERHEIT

SICHERHEIT IM TAXI

TECHNIK

TAXI-TEST

TAXI-AUSRUSTUNG /-UMRUSTUNG

PRAXISTEIL / GEWERBE

VERKEHRSPOLITIK

VERSICHERUNGEN

TAXI deckt die Interessenschwerpunkte seiner Leser umfassend und optimal ab.
Ein ideales Umfeld fir lIhre KommunikationsmaBnahmen!

Noten von 1-6: 1 = sehr wichtig/ 6 = gar nicht wichtig

INTERESSE AN ANZEIGENWERBUNG

ZUBEHOR

AUTOHERSTELLER

KLEINANZEIGEN

VERSICHERUNG

ZAHLUNGSSYSTEME

FINANZIERUNG, LEASING

TELEFON, FUNK, DATENFUNK

VIDEOUBERWACHUNG

Das Interesse der Leser von TAXI an Anzeigen ist in allen Produktbereichen sehr hoch.



WIE SIND DIE LESER AUSGESTATTET?

DER FUHRPARK UNSERER EMPFANGER

1 FAHRZEUG

2 FAHRZEUGE

3 FAHRZEUGE

4 FAHRZEUGE

5-9 FAHRZEUGE

10 UND MEHR FAHRZEUGE

Die Empfanger von TAXI verfiigen Uber
eine durchschnittliche FuhrparkgréBe von

3, 6 Fahrzeugen. Absatzpotenzial pur!

Die UnternehmensgroBe und auch die durschnittliche FuhrparkgroBe wachst.
Ein wichtiges Kriterium fUr Fahrzeughersteller.

Mit TAXI erreichen Sie eine Zielgruppe mit einem Fuhrpark von

aber 128.624 Fahrzeugen.

GENUTZTE FAHRZEUGAUSSTATTUNG

SPRECHFUNK

TAXI-DACHZEICHEN MIT STILLEM ALARM

STANDHEIZUNG

DATENFUNK

NAVIGATIONSSYSTEM

LESEGERAT FUR KREDITKARTEN

VIDEOUBERWACHUNG




WOFUR GIBT DIE BRANCHE GELD AUS?

GEPLANTE INVESTITIONEN IN DEN NACHSTEN ZWEI JAHREN

FAHRZEUGE

ZUBEHOR

WERKSTATT

STANDHEIZUNG

NAVIGATION

SPRECHFUNK

TAXAMETER

DATENFUNK

ORTHOPADISCHE SITZE

Die Bedeutung geplanter Investitionen im Bereich Fahrzeuge ist gestiegen. Zwei Drittel
aller Unternehmen planen in den nachsten ein bis zwei Jahren neue Fahrzeuge anzuschaffen.
Der Stellenwert von Investitionen im Bereich Werkstatt hat sich annahernd verdoppelt.

KRITERIEN FUR DEN FAHRZEUGKAUF

SICHERHEIT

WIRTSCHAFTLICHKEIT

KAUFKONDITIONEN

SERVICE

KOMFORT

HANDLER-/SERVICENETZ

UMWELTFREUNDLICHKEIT

WIEDERVERKAUFSPREIS

MARKENTREUE

IMAGE

Die Bedeutung von Sicherheit und Wirtschaftlichkeit der eingesetzten Fahrzeuge hat fur
Taxiunternehmer nach wie vor Prioritat. Allerdings ist die Bedeutung der Kaufkonditionen gestiegen.
Trotzdem setzen Taxiunternehmer auf altbewahrtes. Dies zeigt sich in der gestiegenen Markentreue.

Noten von 1-6: 1 = sehr wichtig/ 6 = gar nicht wichtig



WOFUR GIBT DIE BRANCHE GELD AUS?

INVESTITIONSVOLUMEN

2 3 9 3 8 Empfanger von TAXI werden in den nachsten ein
" bis zwei Jahren Ihren Fuhrpark ganz oder teilweise
erneuern. Beste Perspektiven fur Inr Unternehmen!

MEHR FAHRER — HOHERER VERSCHLEISS

ALLEINFAHRER

1 FAHRER

2-5 FAHRER

6-15 FAHRER

MEHR ALS 15 FAHRER

Durchschnittlich sind

4,9 Fahrer im Unternehmen beschaftigt.
Intensive Beanspruchung der Fahrzeuge bewirkt
stetigen Investitionsbedarf.



DEMOGRAFISCHE DATEN

BERUFSAUSBILDUNG

Technische Lehre
Kaufmannische Lehre
Berufskraftfahrer
Handwerkliche Lehre
Meisterprafung

43,0% Diplom-Ingenieur 6,0%

32,0% Fahrlehrer 3,0%

22,0% Sonstiges 12,0%

20,0% Keine Angabe 6,0%
6,0%

Die Empfanger haben meist eine praxisbezogene Ausbildung (Mehrfachnennungen maoglich)

ALTER

Bis 29
30-39
40-49
50-64
64+

Jahre
Jahre
Jahre
Jahre
Jahre

2,0%
24,0%
35,0%
33,0%

7.0%

Mit einem Durchschnittsalter von 47 Jahren handelt es sich bei den TAXI-Empfangern um eine reife

und erfahrene Unternehmergruppe.

SCHULBILDUNG

Hauptschule/Volksschule
Realschule/Handelsschule/
mehrjahrige Fachschule
Polytechnische Oberschule

32,0% Hochschule/Universitat 10,0%

Abitur 9,0%
30,0% Fachhochschule 8,0%
11,0%



ERHEBUNGSMETHODE

1. Allgemeines
Fur die Darstellung der Methode geniigt im vorliegenden Fall die Kurzfassung der Erhebungs-
methode gemaB AMF. Aus dieser Kurzfassung gehen alle wesentlichen Informationen hervor.

2. Untersuchungsmethode
Empfangerstrukturanalyse durch mindliche (telefonische) Erhebung — Stichproben Erhebung.

3. Beschaffenheit der Datei
In der Empfangerdatei sind die Anschriften aller Empfanger aufgefthrt. Aufgrund der postalischen
Angaben kann die Datei nach Postleitzahlen sortiert werden.

4. Tag der Stichprobenziehung 19. Marz 2003
5. Struktur der Empfiangerschaft
a) Gesamtzahl der Empfanger in der Datei: 36.245
b) Struktur der Empfangerschaft einer durchschnittlichen Ausgabe nach Vertriebsformen:
Verkaufte Auflage 35.693
Standige Freistlicke 552

Wechselnde Freistlcke

Sonstiger Verkauf -
Tatsachlich verbreitete Auflage (tvA) 36.245
Davon Bundesrepublik Deutschland 36.245
Davon Ausland -

6. Grundgesamtheit

Grundgesamtheit (tvA) 36.245 = 100,0%
Davon in der Untersuchung nicht erfasst:

Standige Freistlcke 552 = 1,5%
Die Untersuchung reprasentiert 35.693 = 98,5%

7. Beschreibung der Stichprobe
Random-Auswahl per Schrittziffer aus der Empangerdatei (415 Adressen)

Ausgangsstichprobe 415 Falle = 100,0%
Stichprobenneutrale Ausfalle:
Adresse/Telefonnummer falsch/nicht ermittelbar 17 Falle = 4,1%
Unternehmen existiert nicht mehr 18 Falle = 4,3%
Kein Empfanger ermittelbar 25 Falle = 6,0%
60 Falle = 14,5%
Brutto Stichprobe 355 Falle = 100,0%
Ausfalle:
Zielperson nicht erreicht 39 Falle = 11,0%
kein Termin moglich 10 Falle =  2,8%
Beantwortung der Befragung verweigert 41 Falle = 11,5%
sonstiges 15Falle =  4,3%
Ausfalle gesamt 105 Falle = 29,6%
Auswertbare Falle 250 Falle = 70,4%

8. Zielperson der Untersuchung
In der Grundgesamtheit wird die Fachzeitschrift an persénliche und an betriebliche Anschriften
geliefert. Befragt wurde der Erstempfanger von TAXI in dem Betrieb, dem Unternehmen /in der
Dienststelle.

9. Definition des Lesers entfallt

10. Schwankungsbreiten
Die Ergebnisse einer auf Random-Auswahl basierenden Untersuchung unterliegen statistischen
Schwankungsbreiten. Die maximale gemal3 ZAW anzugebende Schwankungsbreite bei einem
Mittelwert von 50% (hdchster theoretischer Wert) bei einer 90%igen Sicherheit und bei 250
ausgewerteten Nettofallen betragt: +/- 5,2%.

11. Befragungszeitraum 21. Marz bis 28. April 2003

12. Durchfiihrung der Untersuchung
TNS EMNID, Institut fur Markt-, Media- und Meinungsforschung, Bielefeld

13. Hochrechnung
Eine Hochrechnung der Ergebnisse kann auf die tatsachlich verbreitete Auflage (tvA) auf Basis der
IVW-Auflagen-Zahlen der Quartale 7/02 - 6/03 erfolgen.

Diese Untersuchung entspricht in der Anlage, Durchfihrung und Berichterstattung dem ZAW Rahmen-

schema fur Werbetrager-Analysen in der aktuellen Auflage.
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