Nachhaltig heiRt, zukunftsfahig sein P .- 4 .

Definition von ,, Nachhaltigkeit*®

- Frage: Was verstehen Sie unter Nachhaltigkeit im Zusammenhang mit einem Unternehmen? (ungestitzt) -

Zukunftsorientierung / Arbeiten
far eine zukunftsfahige 60,2
Gesellschaft

Langfristige Ausrichtung 11,0

Stabilitat / Bestandigkeit 9,4

Schonender Umgang mit der

Natur und Erhalt der Natur 74

Sicherheit / Verlasslichkeit /
Vertrauen

7,4

Arbeitnenmerfreundlichkeit /
Arbeitsplatzsicherheit

Weild nicht j 2,6
T T T T T T In %
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Keine Branche wird in Deutschland wirklich als nachhaltig ) ruis 4
Wahrg enommen MARKTFORSCHUNG

Nachhaltigkeit ausgewahlter Branchen*

- Frage: Ich lese Ihnen nun einige Branchen vor. Bitte sagen Sie mir, inwieweit diese lhrer Meinung nach fir Nachhaltigkeit stehen.
Orientieren Sie sich dabei bitte an der Skala von 1-6 (6=sehr nachhaltig, 1= Giberhaupt nicht nachhaltig) -

Lebensmittel 40 16

33 18

Energie

Bau 42 22
Tourismus 25
Bekleidung 23
Automobil 25
Banken 24
O‘;/c) 20‘% 4(3% 60’% 8(;% 106%
* Ranking nach Mittelwert W 6=sehr nachhaltig @5 04 O3 W2 W 1=iberhaupt nicht nachhaltig Ewei nicht
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&;‘ Die Halfte der Deutschen nimmt keine Automarke als Nachhaltig wahr ) puis 4
ey — gemessen an den Neuzulassungen Toyota mit den besten Werten MARKTFORSCHUNG

Automarken, die flr Nachhaltigkeit stehen

- Frage: Welche Automarke steht Ihrer Meinung nach besonders fir Nachhaltigkeit? (ungestutzt) -

Keine Marke | 48,7

VW 1 15,3

Toyota 19,6

Mercedes Benz EJ 7,1
BMW [0

Audi ——149

Opel | ™ |
Peugeot‘ﬁ

Ford 7&
Renault‘ji‘H

Citroen :li*qj

0,9 :

Honda EH O Nachhaltige Marke
N a

Volvo } i in| %
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™ Zufriedene Kunden sollten das oberstes Ziel eines Unternehmens
ey _ 2K
Sel n MARKTFORSCHUNG
Relevanz ausgewahlter Unternehmensziele*
- Frage: Wie wichtig sind Ihrer Meinung nach die folgenden Unternehmensziele? Orientieren Sie sich dabei bitte an der Skala von 1-6
(6=sehr wichtig, 1=unwichtig) -
Kundenzufriedenheit 30
Arbeitsplatze in Deutschland 25
Mitarbeiterzufriedenheit 34
Attraktive Produkte und Leistungen 41
Schutz der Umwelt und von Rohstoffen 31 17
Kosteneinsparung 34
Gewinnsteigerung / -maximierung 34 14
Internationalisierung 29 34 15
0% 20% 40% 60% 80% 100%
* Ranking nach Mittelwert B 6=sehr wichtig @5 04 O3 B2 W 1=unwichtig EweiR nicht
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