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Das bedeutet, dass der Markenhandel lediglich einen
Umschlagsfaktor von 4,3 erreicht bei einem Soll von mind. 6
Von einem guten Wert kann also kaum die Rede sein!
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1. Eigenes Sortimentskonzept als Basis flr das erfolgreiche
GW-Geschaft im lokalen Raum
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Beispiel flr ein Sortimentskonzept:

Autohaus Mustermann
Endkunden-Absatz 2015
Umschlagsfaktor

@ Absatzanteil

Gesamt

1.600

6,4

Baureihe ( KBA-Daten ) Minimal Durchschnitt Maximal

Up 6% 10 12 15
Polo 10% 20 25 30
Caddy 4% 8 10 12
Golf 35% 75 90 110
Golf Plus 3% 6 8 10
Touran 7% 15 17 20
Tiguan 10% 20 25 30
Beetle 2% 3 4 5

Cabrios Golf, Eos, Beetle 3% 6 8 10
Passat Lim., CC 3% 6 8 10
Passat Variant 10% 20 25 30
Sharan 2% 3 5 5

Touareg 1% 2 4 4

Caravelle, Transporter 3% 6 9 9

Sonstige 1% 0 0 0
Gesamt gerundet 100% 200 250 300
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2. Verwendungsentscheidung als wichtiger Filter
Im Endkundengeschéft

Kriterium Grun Gelb Rot

Alter < 6 Jahre 6-8 Jahre > 8 Jahre

Laufleistung < 120.000 km 120.000 - 150.000 km > 150.000 km
Anzahl Halter bis 2 2 bis 3 >3
Autovermietung

Fahrschule
reparierter Vorschaden <5.000 € 5.000 € - 10.000 € >10.000 €
Scheckheft mit keine Scheckheftpflege

Wartungs-Status Scheckheftpflege ) . oder fehlendes
kleineren Liicken
Scheckheft

Art Vorbesitzer Taxi, Mietwagen

technisch mit kleineren | technisch mit gro3eren [s]jeVilE Il (SIAWETRRIaloE

technischer Zustand Mzngeln Mangeln und Reparaturstau

gravierende

Lackmangel,
Farbunterschiede
Nachlackierungen

Lackmangel rundum,
optischer Zustand kleinere Lackméngel diverse
Nachlackierungen

schlechte Geriiche wie
z.B. vom Hund

Sonstiges beschadigte Polster
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3. Optimales Einpreisen und Preismanagement
= Langstehervermeidung

AutoUncle . ‘P .

‘o
Alle Gebrauchtwagen im Netz - Auf einen BlICj,('

;: Vergleiche 1.513.331 Gebrauchte gesammelt aus 1354 Autose

AutoUncle’s Autobewertung
(€ ETwas TEUER |

& Fahrzeuge 2 Fahrzeuge B8 Fahrzeuge 1 Fahrzeug 2 Fahrzeuge

S -

“Beste Meta-Suchmaschine ist Autouncle”
FINANZ , das gemelnn(itzige Online-Verbrauchermagazin
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	1. Eigenes Sortimentskonzept als Basis für das erfolgreiche �GW-Geschäft im lokalen Raum
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