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Sehr geehrte Geschäftspartner, 

seit fast 20 Jahren berichtet Gefahr/gut, als verkaufsstarke 
deutsche Zeitschrift der Branche, monatlich aus der Welt der 
Gefahrgutlogistik. 

Praxiswissen_Was sich im Gefahrguttransport, im Gefahrstoff-
handling, bei der Ladungs- und Arbeitssicherheit, in der Aus- und 
Weiterbildung sowie bei den aktuellen Vorschriften und geplanten 

rechtlichen Änderungen bewegt – Gefahr/gut-Leser erfahren es jeden Monat aus ihrem 
Branchenblatt. Diese von Experten und erfahrenen Praktikern aufbereiteten Informationen 
helfen, die Arbeit der Gefahrgutverantwortlichen sicher und effizient zu gestalten.  
Gefahr/gut stellt Lösungen und Innovationen vor, die für die Unternehmen vor Ort noch 
mehr Sicherheit bedeuten. 

Zusatznutzen_Specials zu einzelnen Themenkreisen der Gefahrgutlogistik, auch 
in englischer Sprache, geografische Übersichtskarten und auch das Who is Who  
Gefahr/gut runden das Informationspaket auf der Printseite ab. Gefahr/gut-Leser schätzen 
diese Produkte als nachhaltige Informations- und Nachschlagemöglichkeiten. 

Online-Welt_Jedem Abonnenten der Gefahr/gut stehen unter www.gefahrgut-online.de 
exklusive Informationsmöglichkeiten zur Verfügung. Die Gefahr/gut-Datenbank beispiels weise 
stellt ein in der Branche herausragendes Tool dar. Der Gefahr/gut-Newsletter ergänzt 
wöchentlich das Online-Angebot mit wichtigen Fachinformationen aus Wirtschaft und Politik. 

Birgit Bauer
Chefredakteurin Gefahr/gut
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Gefahr/gut – aktuell und informativ

Das sind die Eigenschaften, mit denen unsere Leser die Gefahr/gut beschrei-
ben. Zur Zielgruppe zählen Gefahrgutbeauftragte, beauftragte Personen und 
Unternehmer für Gefahrguttransporte in Transportunternehmen des Güter-
verkehrs sowie Verantwortliche für Arbeitssicherheit. 

Monat für Monat werden entscheidungsrelevante Nachrichten und nutzwert-
orientierte Rechtsthemen kompetent aufbereitet und präsentiert. Und genau 
dieser Themenmix überzeugt die Leser.  

Gefahr/gut – das Magazin mit der höchsten verkauften Auflage im Markt der 
deutschsprachigen Gefahrgutzeitschriften*:

 

 5.218 Exemplare verbreitete Auflage* 

 2.290 Exemplare verkaufte Auflage* 

 91 % Aboanteil an der verkauften Auflage
 

 Damit ist Gefahr/gut der verkaufsstärkste 
 Titel  der Branche.  

     

     * IVW, II. Quartal 2010
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Wie intensiv wird Gefahr/gut gelesen

Durchschnittliche Lesedauer:   46 Minuten
Geschätzte Anzahl weiterer Leser:  2,2 weitere Leser pro Ausgabe
Reichweite pro Ausgabe:   16.697 Leser*
Seitenkontaktchance:   76 % 

Die Zahlen beweisen: Gut recherchierte Artikel und hohe Nutzwertigkeit 
kommen bei den Führungskräften der Gefahrgutbranche gut an. Das 
Magazin wird intensiv gelesen und es entsteht eine ausgeprägte Leser-
Blatt-Bindung.

Mit einer Insertion in der Gefahr/gut erzielen Sie wertvolle Kontakte 
in Ihrer Branche.

Anzeigennutzung

50 % 

39 % 

29 % 

25 %

Website des Unternehmens besucht

Eine Notiz gemacht 
aufgrund einer Anzeige 

Weiteres Infomaterial angefordert

Telefonisch Kontakt aufgenommen 

Auszüge aus der Leserstrukturanalyse 2010/ TNS Emnid, Bielefeld

* Leser x verbreitete Auflage IVW, II. Quartal 2010
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Wie wird Gefahr/gut bewertet 

Die Leser haben Vertrauen in Gefahr/gut und die erbrachte redaktionelle 
Qualität; das wird bei der Empfehlungsrate von 97 % klar deutlich.

Die Branchen der Leser

77 % aller Leser kommen aus den Wirtschaftszweigen Transport, Industrie 
und Handel, wobei die chemische Industrie innerhalb des Bereiches Industrie 
die größte Rolle spielt.

Mediaprofil

titelprofil

97 % 

96 % 

95 % 

90 % 

88 % 

69 % 

Kann man weiterempfehlen

Beinhaltet kompetente Berichte 

Berichtet objektiv und sachlich

Informiert frühzeitig über 
relevante Neuigkeiten 

Bietet nützliche Tipps und Anregungen 
für die berufliche Praxis

Bietet rechtliche Unterstützung 

Beinhaltet interessante und 
hilfreiche Anzeigen

Ist meinungsbildend

63 % 

61 % 

Branchen

40 % 

27 % 

32,3 % 

10 % 

Industrie

Transport

Handel

Sonstige Dienstleistungen

Öffentliche Verwaltung

Entsorgung, Abwasser, Versorgung

8 % 

6 % 

Auszüge aus der Leserstrukturanalyse 2010/ TNS Emnid, Bielefeld
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Welche Informationsquellen nutzen die Leser

90 % unserer Leser nutzen Fachzeitschriften regelmäßig für ihre berufliche Praxis. 
Das Internet bzw. die Online-Datenbank der Gefahr/gut wird besonders bei 
gefahrgutrelevanten Spezial-Informationen intensiv genutzt. Und mit 
diesem Service sind 89 % aller Leser „sehr zufrieden“ bzw. „zufrieden“.

genutzte Informationsquellen

Fachgespräche mit Kollegen

Fachzeitschriften

Internet

Fachbücher

Online-Datenbanken

E-Mail-Newsletter

Vorträge, Seminare, Kongresse

Offline-Medien (CD-ROM, DVD)

Tageszeitungen

Verbandsveranstaltungen

Prospekte, Kataloge, Mailings 

Wirtschaftspresse

Messen, Ausstellungen

93 % 

69 % 

61 % 

90 % 

79 % 

89 % 

61 % 

58 % 

56 %

51 % 

45 % 

40 % 

38 % 

nutzung Internet

2004: 80 %
2010: 89 %

nutzung e-Mail-newsletter

2004: 42 %
2010: 61 %

Investitionsschwerpunkte der Leser

Auszüge aus der Leserstrukturanalyse 2010/ TNS Emnid, Bielefeld

geplante kurze und mittelfristige Investitionen

78 % 

67 % 

63 % 

52 % 

Aus- und Weiterbildung

Fachbücher/-literatur

Arbeitsbekleidung

EDV (Hard- und Software)

Brandschutzausrüstung

Fuhrpark

Gabelstapler

Lagerausstattung

Lager

Sonst. Verpackungsmittel

Nutzfahrzeugleasing/-miete

Fässer

Tankkarten 

IBC 

Telematik

Transponder 

39 % 

33 % 

33 % 

30 % 

30 % 

23 % 

22 % 

22 % 

20 % 

19 % 

10 % 

7 % 



 1  Kurzcharakteristik: 
Zielgruppen von Gefahr/gut sind Gefahrgutbeauftragte, Verantwortliche für Arbeitssicherheit 

sowie beauftragte Personen, Unternehmer und Versandleiter in Transport- und Verkehrsun-

ternehmen, im Werkverkehr und in der Lagerlogistik der chemisch-pharmazeutischen und 

Mineralölindustrie, des Chemiegroßhandels sowie des verarbeitenden Gewerbes. Ihnen ist 

gemeinsam, dass sie eine entscheidende oder maßgeblich beratende Position einnehmen. 

Die praxisbezogene Berichterstattung umfasst alle gefahrgut- und gefahrstoffrelevanten 

Bereiche  –  von der Herstellung bis zur Entsorgung. Gefahr/gut informiert als Print-Online-

Paket, bestehend aus der Zeitschrift, zahlreichen Zusatzheften, dem Internetauftritt, der 

Datenbank und dem Newsletter breit gefächert aus der Welt der Gefahrgutlogistik.

 2 Erscheinungsweise: monatlich

 3 Jahrgang: 19. Jahrgang 2011

 4 Web-Adresse (URL): www.gefahrgut-online.de

 5 Mitgliedschaften:  –

 6 Organ: –

 7 Herausgeber:  –

 8 Verlag: Verlag Heinrich Vogel
   Springer Fachmedien München GmbH
  Postanschrift:  81664 München
  Hausanschrift:  Aschauer Str. 30, 81549 München
  Telefon:  (0 89) 20 30 43-0
  Telefax:  (0 89) 20 30 43-23 98
  Internet:  www.mediacentrum.de
  E-Mail:  anzeigen-vhv@springer.com

 9 Redaktion:  
  Chefredakteurin:  Birgit Bauer
   birgit.bauer@springer.com
  

10 Anzeigen: 
 Gesamtanzeigenleiterin:  Jutta Rethmann
 Anzeigenleiter:   Matthias Pioro
   
 11 Vertrieb: Vertriebsservice, Verlag Heinrich Vogel
  Telefon:  (0 89) 20 30 43-11 00
   
  E-Mail:  vertriebsservice@springer.com

 12 Bezugspreis: Jahresabonnement (Fachinformationspaket mit 
   Gefahrgutdatenbank und Online-Premium-Dienst)

  Inland: € 189,00 inkl. Versand und 7 % MwSt.

  Europäisches Ausland: €  201,00 inkl. Versand und 7 % MwSt.

  Einzelverkaufspreis: €    11,50 inkl. 7 % MwSt., zzgl. Versand  € 1,90

 13 ISSN:  0944-6117

 14 Umfangs-Analyse:       2009 = 12 Ausgaben

  Format der Zeitschrift:     210 mm (B), 279 mm (H)
  Gesamtumfang:   572 Seiten = 100,0 %
  Redaktioneller Teil:   401 Seiten = 70,1 %
  Anzeigenteil:   171 Seiten = 29,9 %
  davon 
  Stellen- und Gelegenheitsanzeigen:  24 Seiten = 14,0 %
  Einhefter/Durchhefter:   - Seiten = 0,0 %
  Verlagseigene Anzeigen:   46 Seiten = 26,9 %
  Beilagen:   7 Stück

 15 Inhalts-Analyse Redaktion:    – 

Titelporträt 1Media- 
Informationen

2011



1

6

55

7

43b

3a3a

2

Media-
Informationen

2011

16 Auflagenkontrolle:

17 Auflagen-Analyse: Exemplare pro Ausgabe im Jahresdurchschnitt

                                    01. Juli 2009 – 30. Juni 2010   

 Druckauflage:   5.707 

 Tatsächlich 
 verbreitete
 Auflage (tvA):  5.416 davon Ausland:  180 

 Verkaufte Auflage:    2.313 davon Ausland:  111
  - Abonnierte Exemplare   2.113 davon Mitgliederstücke  –  
  - Einzelverkauf –
  - Sonstiger Verkauf     200

 Freistücke: 3.103

 Rest-, Archiv- und 
 Belegexemplare: 291 

18 Geographische Verbreitungsanalyse:

 Wirtschaftsraum     Anteil an tatsächlich verbreiteter Auflage
   % Exemplare

 Inland      96,7    5.236

 Ausland        3,3       180

 Tatsächl. verbr. Auflage  100,0 5.416

Auflagen- und Verbreitungs-Analyse 2

 Nielsen- Tatsächlich
 Region verbreitete
  Inlands-Auflage

 1   854 

 2 1.023 

    3 a   756 

    3 b   729 

 4 1.124 

 5    119 

 6    295 

 7   336

 tvA Inland 5.236 

Kurzfassung der Erhebungsmethode siehe Anhang



Heft-Nr. Erscheinungs- Anzeigen-  Druckunter- Verpackung Logistik und Ausbildung und Messen 

Ausgabe termin schluss  lagenschluss  Transport Arbeitssicherheit
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2 17.12.2010 07.01.201128.01.2011 Fässer
 Kombinations-
verpackungen

easyFairs Gefahrgut, Essen, 
02.02.-03.02.2011
Fachtagung Gefahrgut, Essen, 02.02.2011
LogiMAT, Stuttgart, 08.02.-10.02.2011

TerraTec, Leipzig, 25.01.-27.01.2011

Tankspeditionen
Bergungsfässer
Ladungssicherung

Ausbildung für 
Ladungsssicherung
Kopfschutz

3 25.01.2011 04.02.201125.02.2011 IBC
Druckgaspackungen

CeBIT, Hannover 01.03.-05.03.2011
IHM, München, 16.03.-22.03.2011
Fachtagung Industrielle Reinigung, 
München, 10.03.-11.03.2011
5. EurailTelematics, Berlin,
23.03.-24.03.2011

Schienenverkehr
Telematik

Gefährdungs- 
beurteilung
Gefahrgutliteratur

4 18.02.2011 02.03.201125.03.2011 FIBC
 Verpackungen Klasse 7 
(radioaktive Stoffe)

StocExpo, Rotterdam, 22.03.-24.03.2011
European Coatings Show, Nürnberg, 
29.03.-31.03.2011
SITL, Paris, 29.03.-31.03.2011
Logichem, Düsseldorf, 01.04.2011
Hannover Messe, 04.04.-08.04.2011

Luftfracht
Stückgutlogistik

Risk Management
Schutzanzüge
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TERMIN- UND THEMENPLAN 2011
Das Magazin für die Gefahrgut-Praxis

1 23.11.2010 03.12.201027.12.2010 Eimer
Dosen
Großpackmittel

RFID Gefahrgutausbildung/ 
-fortbildung

5 25.03.2011 06.04.201129.04.2011 Verpackungen aus 
Metall und Kunststoff
Vorbericht Interpack

CeMAT, Hannover, 02.05.-06.05.2011
transport logistic, München, 10.05.-13.05.2011
METPACK, Essen, 10.05.-14.05.2011
Interpack, Düsseldorf, 12.05.-18.05.2011
DCONex, Augsburg, 19.05.-20.05.2011

Tankcontainer: 
Hersteller und  
Ver mieter
Seehäfen/Seefracht

Schläuche/Armaturen
Dispositionssoftware

M
ai



Who is Who  
Das internationale Branchenbuch für den Gefahrgutsektor 

zweisprachige Ausgabe (deutsch/englisch)

8 28.06.2011 08.07.201129.07.2011  Rekonditionierung:
Karte + Übersicht
Kombinationsverpackungen

Kombinierter Verkehr
Containerstapler

 Fußschutz
Anbieter von 
Notrufnummern  

6 26.04.2011 06.05.201127.05.2011 Kisten
Kanister

21. Münchner Gefahrguttage, München, 
30.05.-01.06.2011
Enteco, Köln, 06.06.-09.06.2011
13. Gefahrguttag Schweiz, Basel, Juni 2011

Tankcontainer: Depots
Entsorgung
Ladungssicherung

Öl- und 
Chemikalienbinder
Auffangmatten
Befähigte Personen

9 25.07.2011 04.08.201126.08.2011 Fässer
Druckgefäße

4. Deutsche Gefahrgut-Sicherheitstage, 
Nürburgring, September 2011                                          
easyFairs Logistik und Verpackung Austria, 
Wien, 21.09.-22.09.2011
22. Internationale Binnenschifffahrts-
Gefahrguttage, September 2011

Powtech, Nürnberg, 11.10.-13.10.2011
A+A, Düsseldorf, 18.10.-21.10.2011
EPCA-Kongress, Oktober 2011
Deutscher Logistik-Kongress, Berlin, 
19.10.-21.10.2011

easyFairs Verpackung West, Dortmund, 
09.11.-10.11.2011
suisse transport, Bern, 09.11.-12.11.2011
14. Gefahrgut-Technik-Tage, Berlin, 
November 2011
26. Münchner Gefahrstofftage, München, 
23.11.-25.11.2011

Binnenschifffahrt
KEP-Dienste
Ladungssicherung

Atemschutzgeräte
Etiketten und 
Etikettenprogramme

10 30.08.2011 09.09.201130.09.2011  IBC
 Säcke

 Fasshandling
Entsorgung: Sammel- 
und Transportbehälter

Explosionsschutz
Auffangwannen und 
Sicherheitsschränke

11 26.09.2011 07.10.201128.10.2011 FIBC
Verpackungen  
Klasse 6.2 
(ansteckungsge fährliche 
Stoffe)

Lagerdienstleister-  
Karte + Übersicht
Stapler und Hubwagen

Datenbanken für  
den Arbeitsschutz
Handschutz

12 24.10.2011 04.11.201125.11.2011 Verpackungen aus  
Pappe und Papier
Fässer

 Tankreinigung: Karte + 
Booklet
 Tank- und Siloauflieger
Ladungssicherung

Zulieferer für 
Gefahrgutlager
Ingenieurbüros

1/12 24.11.2011 06.12.201130.12.2011 Großverpackungen
Feinstblechver- 
packungen

Identifikationstechnik 
(RFID, EAN)
Temperaturgeführte 
Transporte

Feuerlöscher
 Brandschutz

7
10.05.2011 12.05.2011

24.06.2011
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Firmenporträts

Anzeigen
19.05.2011 31.05.2011
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1 Auflage:
 Druckauflage:     5.707
 Tatsächlich verbreitete Auflage im Jahresdurchschnitt
 (lt. AMF-Schema 2, Ziffer 17)    5.416

2 Zeitschriftenformat:
  210 mm x 279 mm beschnitten (B x H) 

 Satzspiegel:
  185 mm breit, 250 mm hoch 
 Spaltenzahl: 4, Spaltenbreite: 43 mm
 Spaltenzahl: 3, Spaltenbreite: 60 mm   Format  Spaltenzahl     Breite x Höhe mm 4-farbig

   im Satzspiegel im Anschnitt* € 

 2/1 Seite 8-spaltig 396 x 250 420 x 279 6.490,–

 1/1 Seite 4-spaltig 185 x 250 210 x 279 3.245,–

 1/2 Seite 2-spaltig 90 x 250 102 x 279  

  4-spaltig   185 x 125 210 x 140  1.845,–

 1/3 Seite 1-spaltig 60 x 250 72 x 279 

  4-spaltig 185 x 85 210 x 98 1.265,–

 1/4 Seite 1-spaltig 43 x 250 57 x 279 

  2-spaltig   90 x 125 104 x 148 

  4-spaltig   185 x 65 210 x 82 980,–

 1/8 Seite 1-spaltig 43 x 125  –  

  2-spaltig   90 x 65  –  

  4-spaltig   185 x 33  –  680,–

  Titelseite        5.150,–

  2., 4. Umschlagseite    210  x 279         3.935,–

Anzeigen-Preisliste Nr. 19 P
Gültig ab 01.10.2010

3 Druck- und Bindeverfahren, Druckunterlagen:
  Offsetdruck, Klammerheftung, 70er-Raster. Druckunterlagenanlieferung in 

digitaler Form. Bei der Anlieferung digitaler Druckunterlagen beachten Sie 
bitte die Informationen auf unserem Datenticket (siehe www.mediacentrum.de/
Service oder als Anlage zur Auftragsbestätigung). Die Erstellung von 
Druckunterlagen wird in Rechnung gestellt.

4 Termine:
 Erscheinungsweise:  monatlich
 Erscheinungstermine, 
 Anzeigen- und 
 Druckunterlagenschluss:  siehe Termin- und Themenplan

5 Verlag: Verlag Heinrich Vogel
  Springer Fachmedien München GmbH
 Hausanschrift:   Aschauer Str. 30, 81549 München
 Postanschrift:   81664 München
 Anzeigen:  Matthias Pioro 
  Telefon:  (0 89) 20 30 43-11 22 
  Telefax:  (0 89) 20 30 43-23 98
  E-Mail:  anzeigen-vhv@springer.com 

6 Zahlungsbedingungen:
  per Bankeinzug  3 % Skonto 

innerhalb von 10 Tagen  2 % Skonto 
innerhalb von 30 Tagen nach Rechnungsdatum            netto  
USt-Ident-Nr.: DE152942001

 Bankverbindung:
 HypoVereinsbank München (BLZ 700 202 70), Konto-Nr. 1 830 209 200 

7 Anzeigenformate und Preise:

* + 3 mm Beschnitt an den Außenseiten
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8 Zuschläge (rabattierbar):
8.1 Farbe:
  Euro-Skala nach DIN 16539, Berechnung nach Sichtfarbe, Farbangleichung aus 

technischen Gründen vorbehalten je – Normalfarbe (Euro-Skala) 

8.2 Platzierung:
  bindende Platzierungsvorschriften  € 630,–

8.3 Formate: 
  Anzeigen über Bund – 
  Anzeigen über Satzspiegel – 

9 Rubrikanzeigen: 
 Rubrikanzeigen, sw pro mm (1-spaltig, 43 mm breit) € 2,34
 Stellengesuche pro mm (1-spaltig, 43 mm breit) € 1,70
 Chiffregebühr  € 11,00

 Eintrag im Branchenverzeichnis je Ausgabe € 98,00
 mit Firmenbezeichnung, Logo und 5 Zeilen Freitext zur Beschreibung   
 des USP (Leistungen der Firma)   
 Eintrag im Online-Branchenverzeichnis pro Monat € 29,00 
 Ab 6 Ausgaben/Monaten möglich. Bei Abnahme von 12 Ausgaben 10 % Rabatt.

10 Sonderwerbeformen: 
 auf Anfrage

11 Rabatte:   bei Abnahme innerhalb eines Insertionsjahres 
(Beginn mit dem Erscheinen der ersten Anzeige)

  Malstaffel:               Mengenstaffel:
 3-maliges Erscheinen  3 % 3 Seiten 5 %
 6-maliges Erscheinen   5 % 6 Seiten 10 %
 9-maliges Erscheinen  10 % 9 Seiten 15 %
 12-maliges Erscheinen  15 % 12 Seiten 20 %

12 Kombinationen:    –

13 Einhefter: auf Anfrage
  (Rabatt: 1 Blatt = 1/1 Anzeigenseite)
 Einhefter bitte im unbeschnittenen Format von 214 mm Breite und 287 mm Höhe  
 (gefalzt) anliefern. Beschnitt im Bund: keinen, Beschnitt außen: 4 mm, Beschnitt   
 am Kopf: 4 mm, Beschnitt am Fuß: 4 mm. Platzierung in Heftmitte.

14 Beilagen (nicht rabattfähig): 
  lose eingelegt, maximale Größe 203 mm x 275 mm. 

Gewicht der Beilage                                               Beilagenpreis je 1.000 Stück 
bis 25 g  € 285,– 
bis 50 g  € 460,–  
je weitere 5 g       €   35,– 
Anzahl der Beilagen auf Anfrage. Teilbeilagen ab 5.000 Exemplaren möglich. 
Anzeigen Dritter innerhalb der Beilage nicht zulässig.

15 Aufgeklebte Werbemittel (nicht rabattfähig): 
 Postkarten pro Tausend  € 93,– 
 Prospekte/Warenmuster auf Anfrage, nach Vorlage eines Musters 
 Benötigte Liefermenge  auf Anfrage. Nur in Verbindung mit 1/1 Seite   

Basisanzeige (Preise siehe oben). 

16 Lieferanschrift  für Positionen 13 bis 15:
  Stürtz GmbH, Warenannahme
 Alfred-Nobel-Straße 33
 97080 Würzburg

 Liefervermerk: Für „Gefahr/gut“ Ausgabe (Nr.),
 10 Muster jeweils vorab an die Anzeigenabteilung
 Unsere AGBs finden Sie unter www.mediacentrum.de

Anzeigen-Preisliste Nr. 19 P
Gültig ab 01.10.2010

Alle Preise gelten zuzüglich der gesetzlich gültigen MwSt.
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Formate

2/1 über Bund

396 x 250 

1/1

185 x 250

1/2 hoch

90 x 250

1/2 quer

185 x 125

1/3 hoch

60 x 250

1/3 quer

185 x 85

1/4 2-spaltig

90 x 125

1/4 hoch

43 x 250

1/4 quer

185 x 65

1/1  
 

210 x 279*

1/2 hoch 
 

102 x 279*

1/2 quer 

 
210 x 140*

1/3 hoch 
 

72 x 279*

1/3 quer 
 

210 x 98*

1/4 2-spaltig 
 

104 x 148*

1/4 hoch 
 

57 x 279*

1/4 quer 
 

210 x 82*

Anschnittformate (in mm/Breite x Höhe)

Satzspiegelformate (in mm/Breite x Höhe)

2/1 über Bund
angeschnitten 
 
420 x 279*

* + 3 mm Beschnitt an den Außenseiten

zusätzlich 3 mm Anschnitt im Bund (linke und rechte Seite) bei Doppelseiten
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Weitere Sonderwerbeformen auf Anfrage
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Gatefolder
Grundpreis und technische Daten: auf Anfrage

Altarfalz
Grundpreis und technische Daten: auf Anfrage

Lagerkarte (nicht rabattfähig)
Fußleiste groß, 125 mm x 185 mm, 4c € 2.080,–  
Fußleiste klein,   62 mm x 185 mm, 4c € 1.090,– 
Kopfleiste inkl. Logo im Internet, 
40 mm x 400 mm, 4c  € 2.030,–

Rekonditionierungskarte (nicht rabattfähig)
Banner, 125 mm x 185 mm, unten      €  2.080,–
Banner,   40 mm x 400 mm, oben €  2.030,–

Sonderwerbeformen
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Tankreinigungskarte (nicht rabattfähig)
Banner klein  €  1.485,–
Banner mittel  € 2.525,–
Banner groß  € 3.175,–

Sonderwerbeformen

TANK 2010
• Tank Container

• IBC • Silo

• Tank vehicles

in Europein Europein Europe
CLEANING 

sgGG-009-0145-y_Tankreinigung2011   1 09.12.2009   14:23:51

Alle Preise gelten zuzüglich der gesetzlich gültigen MwSt.
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Das internationale Who is Who  

 Gefahrgut

Das Who is Who bietet einen Überblick über die gesamte internationale Gefahrgut-Branche. Es liefert somit wichtige Impulse für anstehende Kaufentscheidungen.
Unternehmen haben die Möglichkeit, sich den internationalen Lesern zweisprachig (deutsch/englisch) zu präsentieren. Das breit gefächerte Themenspektrum erstreckt 
sich von der Gefahrgut-Ausbildung bis zum Transport, von der Lagereinrichtung bis zur Verpackung.

Ihr Firmenporträt erscheint sowohl im Branchenguide als auch auf dem Online-Portal www.gefahrgut-online.de.

Preise und Formate
Anzeigenpreise 
 Titelseite 4c €  4.245,–
 Umschlagseite € 3.680,–
 Anzeige 1/1 4c € 3.330,–
 Firmenporträt 1 Seite deutsch/englisch € 900,–
 Firmenporträt 2 Seiten deutsch/englisch € 1.800,–
 Alle Preise gelten zzgl. der gesetzlich gültigen MwSt.,  Firmenporträts sind nicht rabattfähig.

Zeitschriftenformat 210 mm breit, 279 mm hoch

Das Who Is Who Gefahr/gut ist seit vielen Jahren in der Branche etabliert und zählt sicher zu den  
bekanntesten Produkten der Gefahr/gut-Familie. Ihr Vorteil: noch größere Kontaktchancen für Ihre Anzeigen.

Juli 2010

Who's Who
of the dangerous goods business

2010 l 11

07  l  2010  l  www.gefahrgut-online.de  l  Verlag Heinrich Vogel  l  ISSN 0944-6117  l  7694

Das Magazin für 
Sicherheit in der  
Gefahrgut-Praxis

06 Vorschriften l regulations 
Ministerien, Behörden und Verbände  
Ministeries, authorities and associations

48 lager l warehouse 
Gabelstapler für Explosionsschutzzonen  
Forklift trucks for use in explosion-hazardous areas

58 Verpackung l packaging 
Internationale Zulassungsstellen   
International admission offices

Branchenverzeichnis auf Seite/Classified directory – page 114

gg-009-0458-3_Titelseite.indd   1 16.06.2010   13:13:04
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Termine:

Erscheinungstermin:  24. Juni 2011

Anzeigenschluss:  
 - Firmenporträts:  10. Mai 2011 
 - Formatanzeigen:  19. Mai 2011

Druckunterlagenschluss:
 - Firmenporträts:  12. Mai 2011 
 - Formatanzeigen:  31. Mai 2011

Auflage:  10.000 Exemplare

Druckunterlagen:
 - Firmenporträts: Fotos: Breite 9,1 cm x Höhe 5 cm, als jpg-Datei
  Auflösung 300 dpi, Farbmodus CMYK.
   Nutzen Sie die komfortable Möglichkeit, browsergestützt 

Ihre Porträts selbst zu erstellen. Fragen Sie nach dem dafür 
notwendigen Zugangscode.  
Ein kurzer Leitfaden zeigt Ihnen, worauf Sie achten müssen. 
Ansonsten senden Sie uns Ihre Informationen zu den 
Firmenporträts per E-Mail an who-is-who@springer.com.

 
 - Formatanzeigen:  Offsetdruck, Klebebindung, 70er-Raster. 

Druckunterlagenanlieferung in digitaler Form. Bei der 
Anlieferung digitaler Druckunterlagen beachten Sie  
bitte die Informationen auf unserem Datenticket 
(siehe www.mediacentrum.de/Service/Datenticket oder  
als Anlage zur Auftragsbestätigung). Die Erstellung von 
Druckunterlagen wird in Rechnung gestellt. 

A U G U S T  2 0 0 986Who Is Who

v e r p a c k u n g / p a c k a g i n g

A U G U S T  2 0 0 9

Unternehmen

Firmenname: WERIT Kunststoffwerke, W. Schneider GmbH & Co. KG

Rechtsform: GmbH & Co. KG

Gründungsjahr: 1949

Geschäftsführer:

Dr. Helmhold Schneider,

Ekkehard Schneider,

Jörg Schneider,

Wilhelm E. Marbach

Ansprechpartner: Jürgen Heep, Carsten Dresen

Größe der Belegschaft: ca. 650 Mitarbeiter(innen)

Vertriebswege: Direktvertrieb

Die WERIT Kunststoffwerke sind ein modernes, europaweit ausgerichtetes
Familienunternehmen mit gewachsener, spürbarer Firmenkultur. Bereits
seit 1949 baut WERIT seine Kernkompetenzen der Produktionsverfahren
Spritzgiessen und Grosshohlkörperblasen kontinuierlich aus. In europaweit
10 Niederlassungen arbeiten ca. 650 qualifizierte Mitarbeiter in firmenei-
genen Produktionsstätten.
Niederlassungen:
D-57610 Altenkirchen
D-53567 Buchholz
D-01458 Ottendorf-Okrilla
A-6700 Bludenz
CH-8105 Regensdorf/Zürich
F-67160 Wissembourg
F-26200 Montélimar
E-08403 Granollers/Barcelona
GB-Manchester
PL-50-513 Wroc aw

Die Leistungen

Leistungsspektrum:
• Lieferung neuer und rekonditionierter Industrieverpackungen als Stan-

dard-, UN-Ausführung oder für EX geschützte Bereiche 1 und 2
• Breites Sortiment an Produkten und Modulen innerhalb der WERIT IBC-Li-

nes wie der TopLine, EcoLine, NutriLine, RecoLine, ImageLine und dem
PolyEx

• Intelligentes internationales Rückholsystem aller IBC, ungeachtet der
Bauart (PACKONE-Ticket)

• Geschlossenes Kreislaufsystem. Vom neuen IBC über die Abholung des
Gebrauchten bis hin zur Aufbereitung dessen zur RecoLine

Unsere Stärken:
• Kundenorientierte Individuallösungen und umfassender Service
• Große, eigene Fertigungstiefe und somit direkter Einfluss auf alle Produk-

tionsschritte und Qualität
• Flexibilität
• Just-in-time Lieferungen
• Individuelle Prüfverfahren z.B. Verträglichkeitsprüfungen oder spezifische

Bauartzulassungen
Besonderheiten:
Weitere Produktsegmente aus dem Verpackungsbereich wie Lager-, Trans-
portbehälter, Kunststoffpaletten und Industrietanks sowie Heizöltanks und
Regenwassertanks aus dem Bereich der Haustechnik.

WERIT Kunststoffwerke

Kölner Straße

57610 Altenkirchen

+49 (0) 26 81/8 07-01

+49 (0) 26 81/8 07-2 05

www.werit.eu

verkauf-ibc@werit.eu

Name:

Straße/Address:

PLZ,Ort/City:

Tel./Phone:

Fax:

Internet:

E-Mail:

Firma/Company: WERIT Kunststoffwerke

sgGG-009-0143-2_Verpackung_2.ind86   86 04.09.2009   10:31:23
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Company profile

business name: WERIT Kunststoffwerke, W. Schneider GmbH & Co. KG

legal form of the company: GmbH & Co. KG (limited commercial part-

nership formed with a limited liability company)

established in: 1949

management:

Dr. Helmhold Schneider,

Ekkehard Schneider,

Jörg Schneider,

Wilhelm E. Marbach

contact person: Jürgen Heep, Carsten Dresen

staff: approx. 650 employees

distribution channels: Direct sales

WERIT Kunststoffwerke is a modern family enterprise, operating all over
Europe, with a mature and tangible company culture. Since as early as
1949, WERIT has been continuously consolidating its core competence in
the production processes of injection molding und large size blow molding.
In 10 branch operations all over Europe, there are about 650 qualified em-
ployees working in the company’s own production sites.
subsidiaries:
D-57610 Altenkirchen
D-53567 Buchholz
D-01458 Ottendorf-Okrilla
A-6700 Bludenz
CH-8105 Regensdorf/Zürich
F-67160 Wissembourg
F-26200 Montélimar
E-08403 Granollers/Barcelona
GB-Manchester
PL-50-513 Wroc aw

Range

Range of products and services:
•Supply of new and reconditioned industrial packaging as standard or UN
packaging or for explosion-protected areas 1 and 2

•Wide range of products and modules within the WERIT IBC-Lines such as
the TopLine, EcoLine, NutriLine, RecoLine ImageLine and the PolyEx.

• Intelligent international retrieval system of all IBCs, regardless of the
construction type (PACKONE-Ticket)

•Closed circulating system. From the new IBC, and pickup of the used
ones up to their preparation for the RecoLine.

Our strengths:
•Customer-oriented tailor-made solutions and comprehensive service
•Significant in-house depth of production, and hence, a direct influence on
all the production steps and quality

• Flexibility
• Just-in-time deliveries
•Customized testing processes, for example, compatibility tests or specific
design approvals

Highlights:
Other product segments from the packing sector like storage and transport
containers, plastic pallets and industrial tanks as well as heating oil tanks
and rain water tanks in the building services sector.

WERIT Kunststoffwerke

Kölner Straße

57610 Altenkirchen

+49 (0) 26 81/8 07-01

+49 (0) 26 81/8 07-2 05

www.werit.eu

verkauf-ibc@werit.eu

Name:

Straße/Address:

PLZ,Ort/City:

Tel./Phone:

Fax:

Internet:

E-Mail:

Firma/Company: WERIT Kunststoffwerke

sgGG-009-0143-2_Verpackung_2.ind87   87 04.09.2009   10:31:24

Anzeigenberatung:  Matthias Pioro
Telefon: (0 89) 20 30 43-11 22 
Telefax: (0 89) 20 30 43-23 98 
E-Mail:    anzeigen-vhv@springer.com

Anzeigenabwicklung:  Agnes Frosch
Telefon: (0 89) 20 30 43 - 27 55 
Telefax: (0 89) 20 30 43 - 21 00 
E-Mail:    who-is-who@springer.com

Das internationale Who is Who  
 Gefahrgut



* gültig ab 01.10.2010; alle Preise zzgl. der gesetzlichen MwSt.
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  Werbeformen Pixel-Format      TKP €*
 1 Textanzeige + Logo (GIF) 300 x 115 55,–
 2 Rectangle/Video Rectangle 300 x 250 75,–
 3 Expandable Rectangle (nach links) 630 x 250 100,–
 4 Expandable Rectangle (nach links unten) 630 x 350 125,–
 5 Layer Ad + Rectangle Reminder  400 x 400 150,–
 6 Half Page 300 x 600 150,–
 7 Expandable Half Page 630 x 600           auf Anfrage
 8 Road Block (zwei Rectangles) 300 x 250 (2x) 150,–
  9 Wallpaper  auf Anfrage 150,–
 10 Corner Ad Large auf Anfrage         auf Anfrage
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Online-Werbung

1 Web-Adresse (URL): www.gefahrgut-online.de

2 Kurzcharakteristik:

  Umfangreiches Internet-Angebot für alle, die für den richtigen Umgang mit gefähr-
lichen Gütern verantwortlich sind. Hier erreichen Sie alle, die mit Gefahrgut zu tun 
haben und Praxis- und Branchenwissen für ihre täglichen Entscheidungen benöti-
gen. Aktuelle Rechtsthemen und kommentierte Urteile, Nachrichten und Hinter-
grundberichte, Seminar- und Messekalender, Branchenverzeichnis sowie eine 
Stoff datenbank. Die Informationen werden optimiert aufbereitet für die stationäre 
und mobile Internetnutzung in Form von Artikeln, Datenbanken, Downloads und 
Bildergalerien.  

3 Zielgruppe:  Gefahrgutbeauftragte sowie beauftragte Personen 
und Unternehmer in Transportunternehmen des  
Güterverkehrs.

4 Verlag: Verlag Heinrich Vogel
  Springer Fachmedien München GmbH
  Aschauer Str. 30
  81549 München
  E-Mail: online-inserate-hvogel@springer.com

5 Ansprechpartner: Andrea Volz
  Telefon: (0 89) 20 30 43-21 24
  Telefax: (0 89) 20 30 43-23 98
  E-Mail: andrea.volz@springer.com

6  Zugriffskontrolle:           geprüfter Onlinedienst seit 8/2007

7 Zugriffe:  Visits:   13.822 (Stand: August 2010)

  Page Impressions:      36.767 (Stand: August 2010)

8 Werbeformen und Preise:
8.1 Banner-Werbung:

2
4

1

38

2
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Technische Spezifikationen: Newsletter
• Dateiformate: statische gif/jpg-Datei
• Dateigröße: bis 30 KB
•  alternativer Text, für alle Nicht-html-User 

(max. 700 Zeichen inkl. aller Leerzeilen und Absätze)
• Ziel-URL
• Datenanlieferung: 2 Werktage vor Erscheinen

Textanzeige groß: Überschrift: max. 60 Zeichen
Fließtext: max. 500 Zeichen inkl. aller Leerzeilen und Absätze
Logo/Bild: 130 x 80 px oder 60 x 80 px

Technische Spezifikationen: Bannerschaltung
• Dateiformate: swf, gif, jpg, tag-Code (Redirect)
• bei Flash zusätzlich ein  alternatives gif, jpg
• Dateigröße: bis 80 KB
• Einbau des clickTag
• Audiodateien (durch den User aktivierbar und deaktivierbar)
• Ziel-URL
• Datenanlieferung: 5 Werktage vor Beginn der Kampagne

8.2 Newsletter-Werbung:

 Kurzcharakteristik:  Gefahr/gut online informiert einmal wöchentlich 
die Entscheider und Führungskräfte mit  
einem aktuellen und informativen Newsletter.

 Newsletter-Abonnenten: 4.240 (Stand: August 2010)

Rectangle

Quer-/Fullsizebanner oder 
 Textanzeige + Logo/Bild

2

1

  Werbeformen Pixel-Format Festpreis €*
 1 Rectangle  300 x 250  199,–
 
2

 Quer-/Fullsizebanner oder 
650 x 150

 
199,–

  Textanzeige + Logo/Bild 

* gültig ab 01.10.2010; alle Preise zzgl. der gesetzlichen MwSt.

Online-Werbung



11 Stellenmarkt:
 Stellenanzeige

 

   

12 Branchenguide:
 Das Gefahr/gut-Portal bietet ein vielfältiges Portfolio an Branchenübersichten  
 und Produktkatalogen.

 • Virtuelle Visitenkarten mit Logo, Verlinkung und Firmen-USP
 • Erweiterte Firmenporträts mit Lifestylebildern und Videoeinbindung
 •  Abbildung und Verlinkung der gesamten Vertriebskette innerhalb der einzelnen 

Branchen- und Produktindizes (Industrie, Vertriebspartner, Produkte)
 • Alle Produkte als Print- und Onlinekombination buchbar

 Mindesteintrag: Visitenkarte für nur € 29,– pro Monat,
 weitere Optionen zubuchbar.

Mehr Informationen finden Sie unter www.mediacentrum.de.
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Online-Werbung 

  9 Seminareinträge:
Schulungseintrag mit Logo, Seminarbeschreibung, Zielgruppe,  
Themenbereich, Ansprechpartner, Gebühren, Dozenten, direkte Verlinkung  
zum Buchungsformular u.v.m.
Preismodell: 1 – 10 Einträge je € 59,–
 11 – 20 Einträge je € 54,–
 > 20 Einträge je € 49,–

10 Marktplatz (eShop):
Produktwerbung mit Link; Werbebox:  300 x 115 px
Preis pro Monat: € 199,–
- bei einer Buchung von 12 Monaten: 15 % Rabatt 
- bei einer Buchung von mehr als 4 Boxen: 10 % Rabatt

Preismodell 1: Preismodell 2: Preismodell 3:

-  Anzeige auf dem - Anzeige auf dem - Print-Stellenanzeige 
  Firmenportal   Firmenportal und   ––> Online-Einbindung auf 
     „JobWare“   unserem Firmenportal bei 
       einer Zuzahlung von € 200,00
- € 495,00  - € 995,00
- Laufzeit: 4 Wochen - Laufzeit: 4 Wochen



19 Branchen/Wirtschaftszweige/Unternehmenstypen:

 Abteilung/  Empfängergruppe Anteil an tatsächlich verbreiteter Auflage
 Klasse  Bezeichnung lt. Systematik der Wirtschaftszweige des Statistischen Bundesamtes % Projektion (circa)
 60.1, 60.24.5, Eisenbahnverkehr, Genehmigungspflichtiger Straßen-Güterfernverkehr (ohne Umzugstransporte), 
 63.1, 63.4, 62, 64.12 Frachtumschlag und Lagerei, Spedition, sonstige Verkehrsvermittlung, Luftfracht, Private Post- und
  Kurierdienste 27 1.410
 24, 24.4, 23.2 Herstellung von chemischen Erzeugnissen, Herstellung von pharmazeutischen Erzeugnissen, 
  Mineralölverarbeitung 24 1.260
 D Verarbeitendes Gewerbe 11 580
 51.12, 51.18.5, 51.3 Handelsvermittlung von Brennstoffen, Erzen, Metallen und technischen Chemikalien, pharmazeutischen 
  Erzeugnissen, Großhandel mit Nahrungsmitteln, Getränken und Tabakwaren, sonstiger Handel 10 520
 75.1  Öffentliche Verwaltung 8 420
 37, 90, E Recycling, Abwasser- und Abfallbeseitigung und sonstige Entsorgung, Energie- und Wasserversorgung 7 370
 74.14.1, 74.3, 80.4,    Unternehmensberatung, technische, physikalische und chemische Untersuchung, Erwachsenenbildung 
  und sonstiger Unterricht, sonstige Dienstleistung 7 370
 21.21.0, 25.22.0, 28.72 Herstellung von Wellpapier und -pappe sowie von Verpackungsmitteln aus Papier, Karton und Pappe, 
  Herstellung von Verpackungsmitteln aus Kunststoffen, Herstellung von Verpackungen und Verschlüssen aus  
  Eisen, Stahl und NE-Metall 3 160
 74.87.2 Sachverständige 1 50
   Keine Angaben 2 110
  Abrundungsdifferenz  -14

  Tatsächlich verbreitete Auflage Inland 100 5.236
   
  Ausland (nicht erhoben)  180 

  Tatsächlich verbreitete Auflage In- und Ausland  5.416
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Kurzfassung der Erhebungsmethode siehe Anhang

Leser-Struktur-Analyse 3-E
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23 Alter: Anteil an tatsächlich 
  verbreiteter Auflage 
   % Projektion (circa)

 20 bis 39 Jahre  19 1.000 
 40 bis 49 Jahre 38  1.990 
 50 bis 59 Jahre  33 1.730 
 60 Jahre und älter  9 470 
 Keine Angabe  1 50
 Abrundungsdifferenz    - 4

 tvA Inland  100 5.236 
 Ausland   180
 
  
 tatsächl. verbr. Auflage   5.416

 Kurzfassung der Erhebungsmethode siehe Anhang

20 Größe der Wirtschaftseinheit: Anteil an tatsächlich 
    verbreiteter Auflage  
    % Projektion (circa)

  1 bis 14 Beschäftigte  11 580
  5 bis 19 Beschäftigte   7 370
  10 bis 19 Beschäftigte 14 730
  20 bis 49 Beschäftigte   12 630
  50 bis 99 Beschäftigte   12 630
 100 und mehr Beschäftigte 42 2.200
 Keine Angabe 2 110 
 Abrundungsdifferenz  - 14

  tvA Inland  100   5.236
 Ausland   180

 Tatsächl. verbr. Auflage   5.416

21.2 Tätigkeitsmerkmal: Position im Betrieb: Anteil an tatsächlich 
  verbreiteter Auflage  
   % Projektion (circa)

 Gefahrgut-, Umwelt- oder Sicherheitsbeauftragter  64 3.350
 Sonstiger kaufm. oder techn. Angestellter  23  1.200
 Techn. Betriebs- oder Abteilungsleiter 20  1.050
 Inhaber, Mitinhaber, Geschäftsführer  18 940 
 Kaufmänn. Betriebs- oder Abteilungsleiter  11 580
 Ausbilder  7 370
 Gefahrgutfahrer  5 260
 Disponent  4 210 
 Sonstiges/ keine Angabe  2 110

 Mehrfachnennungen (100 % = 5.236 Empfänger)   

Leser-Struktur-Analyse 3-E
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Kurzfassung der Erhebungsmethode

zur Auflagen- und Verbreitungsanalyse (AMF-Schema 2, Ziffer 18)

1 Untersuchungsmethode:
 Verbreitungs-Analyse durch Dateiauswertung – Total-Erhebung

2 Beschreibung der Empfängerschaft zum 
 Zeitpunkt der Datenerhebung:

2.1 Beschaffenheit der Datei:
 In der Empfängerdatei sind die Anschriften aller Empfänger erfasst.
 Aufgrund der vorhandenen postalischen Angaben kann die Datei nach
 Postleitzahlen bzw. Inlands-und Auslandsempfängern sortiert werden. 

2.2 Gesamtzahl der Empfänger in der Datei:    5.218

2.3 Gesamtzahl wechselnder Empfänger:    –

2.4 Struktur der Empfängerschaft einer durchschnittlichen Ausgabe nach  
  
 Vertriebsformen:

 Verkaufte Auflage:   2.290

 Abonnements   2.079
 Einzelverkauf   0
 sonstiger Verkauf   211

 Freistücke:   2.928

 ständige Freistücke   2.695
 wechselnde Freistücke   233
 Werbeexemplare   0

 Tatsächlich verbreitete Auflage (tvA):   5.218

 Inland   5.091
 Ausland   127

3 Beschreibung der Untersuchung:

3.1 Grundgesamtheit (untersuchter Anteil):

 Einzelverkauf   0
 sonstiger Verkauf   211
 Werbeexemplare   0

 davon in der Untersuchung nicht erfasst: 211 = 4,0 %
 die Untersuchung repräsentiert
 von der Grundgesamtheit (tvA) 5.007 = 96,0 %

3.2 Tag der Datei-Auswertung:     30. Juli 2010

3.3 Beschreibung der Datenbasis:

 Die Auswertung basiert auf der Gesamtdatei. Die ermittelten Anteile für  
 die  Verbreitung im Inland und im Ausland wurden auf die tatsächlich
 verbreitete Auflage im Jahresdurchschnitt gemäß AMF-Ziffer 17 projiziert.

3.4 Zielperson der Untersuchung: entfällt

3.5 Definition des Lesers:  entfällt

3.6 Zeitraum der Untersuchung: 01. März bis 30. Juni 2010

3.7 Durchführung der Untersuchung: Springer Fachmedien München GmbH

Sonstige Informationen
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Kurzfassung der Erhebungsmethode

Zur Verbreitungs- und Leser-Struktur-Analyse (AMF-Schema 2, Ziffer 18  
und AMF-Schema 3-E, Ziffer 19 bis 23)

1 Untersuchungsmethode:
 Leser-Struktur-Analyse durch mündliche (telefonische) Stichproben-Erhebung.

 Schwankungsbreite: 
 Die Ergebnisse einer auf Random-Auswahl basierenden Untersuchung  
 unterliegen statistischen Schwankungsbreiten. Die maximale, gemäß ZAW  
 anzugebende Schwankungsbreite beim Mittelwert von 50 % (höchster  
 theoretischer Wert) bei einer 90%igen Sicherheit und bei 250 ausgewerteten 
 Nettofällen beträgt +/- 5,2 %.

2 Beschreibung der Empfängerschaft zum Zeitpunkt der Datenerhebung:

2.1 Beschaffenheit der Datei:
 In der Empfängerdatei sind die Anschriften aller Empfänger aufgeführt.
 Aufgrund der postalischen Angaben kann die Datei nach Postleitzahlen
 bzw. Inlands- und Auslandsempfängern sortiert werden.

2.2 Gesamtzahl der Empfänger in der Datei: 26.990

2.3  Gesamtzahl wechselnder Empfänger: 24.558 

 Leser-Struktur-Analyse durch telefonische Erhebung – Stichproben-Erhebung 

2.4 Struktur der Empfängerschaft einer durchschnittlichen Ausgabe 
 nach Vertriebsformen:

 Verkaufte Auflage:  2.280

 davon Mitglieds-Abonnenten –
  Normal-Abonnenten 2.084 
  sonstiger Verkauf 196 
 
 ständige Freistücke 152 
 wechselnde Freistücke 2.781 
 
 Tatsächlich verbreitete Auflage (tvA): 5.213

 davon  Inland 4.987
   Ausland 226

3   Beschreibung der Untersuchung:

3.1 Grundgesamtheit (untersuchter Anteil):

 Grundgesamtheit (tvA): 5.213 = 100,0 %

 davon in der Untersuchung nicht erfasst: 
 Abonnenten nicht deutschsprachiges Ausland 22 = 0,4 %
 Messeexemplare 735 = 14,1 %

 Die Untersuchung repräsentiert
 von der Grundgesamtheit (tvA): 4.456 = 85,5 %

Sonstige Informationen
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3.2 Tag der Datei-Auswertung: 
 4. Mai 2010

3.3 Beschreibung der Datenbasis:
 Random-Auswahl per Schrittziffer aus der Datei der Empfänger 

 Ausgangs-Stichprobe: 413 Fälle = 100,0 %
 Stichprobenneutrale Ausfälle:
 Leser nicht zu ermitteln 28 Fälle  6,8 %
 Adresse/Telefonnummer falsch/nicht ermittelbar 32 Fälle = 7,7 %
 Ausfälle gesamt: 60 Fälle = 14,5 %
 
 Brutto-Stichprobe: 353 Fälle = 100,0 %
 Ausfälle:
 Zielperson nicht erreicht 32 Fälle = 9,0 %
 Zielperson verreist/krank 3 Fälle = 0,8 %
 Beantwortung der Fragen verweigert 68 Fälle = 19,3 %
 Ausfälle gesamt: 103 Fälle = 29,1 %

 Netto (auswertbare Fälle): 250 Fälle = 70,8 %

3.4 Zielperson der Untersuchung:
 Befragt wurde der hauptsächliche Leser.

3.5 Definition des Lesers: 
 Hauptsächlicher Leser

3.6 Zeitraum der Untersuchung:
 Die Durchführung der telefonischen Befragung erfolgte in der Zeit vom  
 7. Mai bis zum 10. Juni 2010.

3.7 Durchführung der Untersuchung:
 TNS Emnid
 Medien- und Sozialforschung GmbH, Bielefeld

Diese Untersuchung entspricht in der Anlage, Durchführung und Bericht- 
erstattung dem ZAW-Rahmenschema für Werbeträger-Analysen in der 
aktuellen Fassung

Sonstige Informationen
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Fax

Mail

Journalistisch hochwertige Kundenmedien  
informieren und unterhalten nicht nur, son-
dern verbessern vor allem nachweis lich das 
Image des Herausgebers. Wir helfen Ihnen 
gerne dabei, Ihre Zielgruppe zu erreichen – 
sei es mit einem individuellen Magazin, 
Supplement, Newsletter, einer Zeitung oder 
mit Event-Sponsoring und Öffentlichkeits-
arbeit. Lassen Sie uns darüber reden!
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Das erfolgreiche Fachmedien-Programm

Der traditionsreiche Verlag Heinrich Vogel 
in München steht seit über 75 Jahren für 
professionelle und journalistisch hochwertige 
Fachinforma tio nen, auch im Bereich der  
Lehr- und Lernmittel im Verkehrswesen. 
Publiziert werden verschie denste Medien  
für die Verkehrs-, Logistik-, Transport-, Bus-, 
Touristik- und Werkstatt-Branche sowie für  
den Gebrauchtwagenhandel. Der Verlag ist  
eingebunden in die Springer Fachmedien 
München GmbH.

Für die Entscheider in den Unternehmen 
unserer Branchen bieten wir nutzwertige und 
praxisorientierte Informationen. Durch regel-
mäßige Marktanalysen stellen wir uns auf die 
Bedürf nisse unserer Leser und Kunden ein und 
entwickeln unsere Produkte stets mit hohem 
journalistischen Anspruch weiter.

- Fachzeitschriften

- Specials und Kataloge

- Fachportale

- Handelsplattformen (Verkehr, Touristik)

- Kundenzeitschriften

- Fachbücher

- Formulare

- Seminare und Konferenzen

- Direktmarketing

- Sponsoring

- Marktforschung (Copytest)

-  Sonderwerbeformen Print und Online

Unser Service: ein vorteilhaftes Fachmedien-
Programm, basierend auf unseren qualitativen 
Marktforschungen. Wir bieten Ihnen repräsen  - 
ta tive Empfänger-Struktur-Analysen, Copytests, 
Markt- und Wettbewerbs-Beobachtungen, 
Mediadaten nach AMF-Schema sowie Portal-
Nutzungs-Analysen.

Eine zielgruppengenaue Marktdurchdringung 
und eine hohe Qualität der Leserschaft ohne 
Streuverluste stehen Ihnen für Ihre Media- 
planung zur Verfügung. Überzeugen Sie sich 
selbst von den starken Nutzwerten unserer 
Fachmedien und Portale sowie von unserer 
erfolgreichen Produktpalette:

Ve
rk
eh

rs
R

u
n

d
s

c
h

a
u

	
7

/2
0

1
0

		
		
		
		
		
		
		
		
		
		
		
W

o
c

h
e
n

m
a

g
a

z
in

	f
ü

R
	s

p
e
d

it
io

n
,	
t
R

a
n

s
p
o

R
t
	u

n
d

	L
o

g
is

t
ik

	
	

w
w
w
.v
er

ke
hr

sr
un

ds
ch

au
.d
e

Ramsauers 
Bilanz Mauterhöhung, Aufbau 

West oder Vorfahrt für die 
Schiene: Ein Resümee der 
ersten 100 Tage schwarz-
gelber Verkehrspolitik 
Seite 20

Wochenmagazin für Spedition, Transport und Logistik

19. Februar 2010     Verlag Heinrich Vogel     ISSN 0341-2148     B 6924 www.verkehrsrundschau.de

Exklusiv mit 
TÜV-Aktuell  
ab Seite 18

37   Kurzarbeit  
Kosten senken, ohne Mitarbeiter zu entlassen: Was Unternehmer 
bei der Umsetzung der Kurzarbeiterregeln beachten müssen

44   LKW-beLadung   
Was Jungheinrichs neuer Frontstapler mit Verbrennungsmotor 
und hydrostatischem Antrieb zu bieten hat 

verkehrs	
Rundschau
7/2010

Inklusive

VR-010-4975-x_Titel.indd   1 12.02.2010   10:56:43

B2843E

 Mai
 2010    

w
w
w
.t
ru
ck
er
.d
e

Nr. 5 •  Mai 2010  •  3,70 €    BeNeLux 4,40 €  •  Dänemark 43,00 DK  •  Finnland 6,00 €  •  Italien 4,90 €  •  Österreich 4,20 €  •  Portugal cont. 5,00 €  •  Schweiz 7,20 sfr.  •  Spanien 5,00 €

FAHRBERICHT

MB ZETROS: 
ALLRADLASTER  
FÜRS GROBE
Seite 46

SHOWTRUCK

DIE SCHÖNSTEN 
SEITEN
SLOWENIENS
Seite 54

VERGLEICH UND FAHRERTEST 

Top-Trucks im Ring  Seite 34

Jetzt bewerben: Testcamp bei Renault Trucks  S. 53 / Aufkleber mit Gewinnspiel im Heft   

Weiterbildung: Das bringt Sie voran   S. 20 
Rechtstipps zur Jobsuche   S. 22 

Protest gegen die Ruhezeiten  S. 6 

  Große Leserwahl  S. 61

Das Magazin  für Fernfahrer

D
as

 M
ag

az
in

  
fü

r 
Fe

rn
fa

h
re

r

 
   

             

P O S T E
R

mit

TR05_10_001_TITEL.indd   1 27.03.2010   11:50:58

3,90 €

b
us

fa
hr

er
-m

ag
az

in
.d

e

WIR LIEBEN BUSSE
Verlag Heinrich Vogel ISSN 1614-0656

03/10

Mit Gutschein: 

10 Euro sparen!

VOLVO
Neuer Schwede auf 
der Überlandstreckeder Überlandstrecke

ab Seite 58

AMERIKANISCHER TRAUM – Einkehren in Cindy‘s Diner an der BAB 10 ab Seite 69

ABSTIMMENABSTIMMEN
ab Seite 60

KOSTENLOSKOSTENLOS
ab Seite 78

DER GIPFEL!DER GIPFEL!
ab Seite 54

Die höchste Buslinie 
der Welt im Himalaya

Problemfall 
Schüler?

ab Seite 20

Problemfall Problemfall 

Laut,
dreckig,
nervig

Travego 
gespendet

ab Seite 72

DER GIPFEL!DER GIPFEL!
ab Seite ab Seite 

Travego 

Tu Gutes 
und rede 
drüber!

RECHT
§

§

§

§

§

§

Leser fragen, der 
Anwalt rät
Aus der Praxis: 
echte Fälle
Aktiv gegen Lohn-
Dumping
Aktiv gegen Lohn-

S. 36

S. 28

Leser fragen, der 
S. 25

SUPERTEST: 
SETRA S 415 H 
ab Seite 12

SUPERTEST:
Rot er Fli t zer

Leserwahl 
zum 
Besten Bus 
2010

   
   

     
                                    

P
O

S T E R

P
O

P
O

P

R

MINI
mit

Schüler?

ab Seite 
In Freizeitparks sind 
Fahrer willkommen

A 4,50 €, BeNeLux 4,60 €, CH 8,20 sfr

BF-010-0362-0_Titel.indd   1 18.08.2010   14:08:25

TRUCKS  |  TRAILER  |  BAU-, KOMMUNAL- UND SPEZIALFAHRZEUGE  |  TRANSPORTER  |  BUSSE

D I E  G R O S S E  F A H R Z E U G B Ö R S E  D E R  V E R K E H R S R U N D S C H A U

Anzeige

Nr. 15/10  |  23.07. – 05.08.2010 

Unimog U140 4x4
Infa NFZ  S. 16

Schmitz SKI 24 SL06-7,2, neu
www.margaritis-trucks.de S. 36

Schmitz Cargobull 3-Achs-Sattel
www.trailer-store.com S. 27

Nutzfahrzeuge 2000 GmbH
Edisonstraße 32 · D-27367 Sottrum 
Tel. +49 (0) 42 64/8 37 47-0 · Fax -57
www.truck-2000.de

MB Actros 4154 8x4, EZ 2004
www.hoermann-verwertungen.de S. 36

MB Atego 8.16 L, Euro 4, EZ 06/07
www.sieger-trucks.de S. 16

MAN TGA 35.440 8x4 Meiller 3-SK
Auto Hariri S. 36

Neue + gebr. Autozüge sofort lieferbar!
www.kauer-autotransporter.de S. 16

MB 3343 K Meiller 3-S-Kipper, Bj. 99
www.amara-trucks.de S. 27

Iveco AD 260 S 27 Y/FS-D, EZ 08/04
www.iveco-used.com S. 27

Perfektion für Profis
mit Plan!

MAN 41.440 8x4, Muldenkipper, EZ 11/07, 55 tkm      Seite 19

08  l  2010  l  www.gefahrgut-online.de  l  Verlag Heinrich Vogel  l  ISSN 0944-6117  l  7694

Branchenverzeichnis auf Seite 34

Das Magazin für 
Sicherheit in der 
Gefahrgut-Praxis

August 2010

26 LOGISTIK 
Gefahrgut-LKW müssen auf den 
Fähren nach England einige 
Einschränkungen beachten 

18 VORSCHRIFTEN 
Neue Gefahrgutbeauftragten-
verordnung: der Entwurf des 
Bundesverkehrsministeriums

Aus Alt mach Neu
Kostengünstige Lösung:
Die Rekonditionierung 
von gebrauchten IBC 
und Fässern   S. 20

Kostengünstige Lösung:

Extra: Karte der 
Rekonditionierbetriebe 
zum Herausnehmen

gg-010-1019-8_Titelseite.indd   1 20.07.2010   09:42:56

 VERLAG HEINRICH VOGEL    ISSN 1436-9974    61. JAHRGANG   5483      www.omnibusrevue.de

OMNIBUSREVUE
BESSER IN MANAGEMENT, TECHNIK,  TOURISTIK

MANAGEMENT

Volles Haus:
ITB gut besucht 
 ›Seite 16

N° 4/10

TOURISTIK

Sonne und Meer: 
Neues aus Kroatien 
›Seite 64

TECHNIK

Viva Las Setras:
Großer Doppeltest
 ›Seite 32

OR-009-0399-y_Titel.indd   1 19.03.2010   10:55:52

ISSN 0014-6838 // 61. Jahrgang // Verlag Heinrich Vogel // 2790

www.fahrlehrerverbaende.de  www.fahrschule-onl ine.de

FaHrleHrerkoNgreSS

Berlin weist den Weg
In den 70ern 
tauchen die 
ersten 
Trainings auf  

 SeITe 18

Fahrlehrer-
kongress: 
Das zahlt das 
Finanzamt  

SeITe 34

Die Stärke 
des opel 
astra ist sein 
Fahrkomfort  

 SeITe 40

DaS MagaZIN FÜr erFolgreICHe FaHrleHrer aUSgaBe 6 • Juni 2010 • 7,50 €

 SeITe 10

fs-009-0363-y_Titel.indd   1 25.05.2010   18:44:03



WIR BERATEN SIE GERNE

KAtrIn BucHArd
Leitung Sales Handel 

katrin.buchard@springer.com

Tel. (0 89) 20 30 43 - 22 21
Fax: (0 89) 20 30 43 - 23 98

AndreA VoLz
Key Account Managerin online 
 
andrea.volz@springer.com

Tel. (0 89) 20 30 43 - 21 24
Fax: (0 89) 20 30 43 - 23 98

AgneS FroScH
Anzeigensachbearbeiterin 

anzeigen.gefahrgut@springer.com

Tel. (0 89) 20 30 43 - 27 55
Fax: (0 89) 20 30 43 - 21 00

MAttHIAS PIoro
Leitung Sales, güterverkehr/
Sondergeschäfte
matthias.pioro@springer.com

Tel. (0 89) 20 30 43 - 11 22
Fax: (0 89) 20 30 43 - 23 98

Verlag Heinrich Vogel • Springer Fachmedien München GmbH
Aschauer Str. 30 • 81549 München • anzeigen-vhv@springer.com • www.gefahrgut-online.de

geroLd LoHSe
regionalleiter
gerold.lohse@springer.com

Tel. (0 41 72) 9 80 92 92
Fax: (0 41 72) 9 80 92 93  

PLZ-Gebiet D:
20-29, 49,
Dänemark, Großbritannien, Irland

guIdo göLdenItz
regionalleiter
guido.goeldenitz@springer.com

Tel. (0 53 03) 94 13 17
Fax: (0 53 03) 94 13 18

PLZ-Gebiet D:
30-34, 38, 40-48, 50, 52, 59, 
Niederlande, Belgien

norBert dIetz
regionalleiter
norbert.dietz@springer.com

Tel. (0 70 21) 97 62 98
Fax: (0 70 21) 97 62 99

PLZ-Gebiet D:
35-36, 51, 53-58, 60-79,
Schweiz, Frankreich

gunnAr ScHMIdt
regionalleiter
gunnar.schmidt@springer.com

Tel. (0 30) 84 70 94 94
Fax: (0 30) 84 70 92 22

PLZ-Gebiet D: 
01-19, 37, 39, 95-96, 98-99, 
Polen

rALF ScHMIdt
regionalleiter
ralf.schmidt@springer.com

Tel. (0 87 42) 91 99 94
Fax: (0 87 42) 91 99 95

PLZ-Gebiet D:
80-94, 97,
Österreich, Tschechische Republik




