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Verbreitung
•	17.405 Exemplare verbreitete Auflage (IVW 1. Quartal 2008)
•	16.673 Abonnenten (IVW 1. Quartal 2008)
•		1,5 geschätzte weitere Leser pro Exemplar

Empfänger
•	Inhaber
•	Festangestellte Fahrlehrer

Zielgruppe
•	Fahrschulen

Inhalte

•	Aus- und Weiterbildung
•	Pädagogik
•	Verbandsarbeit
•	Betriebsführung
•	Rechtsthemen
•	Fahrzeugtests

Charakteristische Stärken
•	Nah an den Bedürfnissen der Leser
•	Testet unabhängig, hinterfragt die Politik, stellt Forderungen
•	Identifiziert und bewertet Trends
•	Enge Kontakte zu den Machern und Entscheidern der Branche
•	Kritisch, innovativ, umfassend
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In dieser Broschüre stellen wir Ihnen 
die wichtigsten Ergebnisse unserer 
umfassenden und repräsentativen 
Empfängerstruktur-Analyse 2008 vor.	
	
Das renommierte Marktforschungs-
institut TNS EMNID, Bielefeld, führte 
die Befragung unter Fahrschul-
Empfängern durch und belegt in 	
der Analyse die hohe Akzeptanz und 	
intensive Nutzung des Fachmagazins 
Fahrschule.	
	
Die Untersuchung entspricht dem 
ZAW-Rahmenschema für Werbeträ-
geranalysen und erfüllt die Voraus
setzungen für eine repräsentative 
Querschnittbetrachtung der 
Fahrschule-Empfänger.

METHODIK:

Durchführendes Institut:	 TNS Emnid, Bielefeld

Grundgesamtheit:	 Erstempfänger der Zeitschrift 	
	 Fahrschule

Methode:	 Mündliche (telefonische) 	
	 Befragung

Stichprobenauswahl:	 Random

Brutto-Stichprobe: 	 416 gezogene Empfänger

Netto-Stichprobe: 	 251 tatsächliche Interviews

Ausschöpfungsquote:	 70,5%

Untersuchungszeitraum:	 11.07. – 10.08.2007

Die Befragung beruht auf wissenschaftlichen Verfahren und ist deshalb repräsentativ für die 
abzubildende Grundgesamtheit.

2 3

2



87,6% der Empfänger von Fahrschule  
sind Entscheidungsträger 

Stellung im Betrieb

Persönliche Strukturdaten der Leser

Schulungsangebote

Betriebsstruktur

Durchschnittliche Anzahl der Fahrzeugtypen

Pkw- und Motorradklassen werden am  
häufigsten geschult

Basis: 251 Befragte

Pkw-Klassen (B, BE)

Motorradklassen (A, A1, M)

ASP-Seminare

Land-/Forstwirtschaftliche Fahrzeuge (L + T)

ASP-Seminare

LKW-Klassen (C, C1, CE, C1E)   

Bus-Klassen (D, D1, DE, D1E)

keine Angabe	
Basis: 251 Befragte,  Mehrfachnennungen möglich

55,8%

47,4%

94,8%

90,0%

45,8%

23,9%

41%
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Das Durchschnittsalter der Empfänger von Fahrschule  
beträgt 50,4 Jahre	

Pro Betrieb sind in den nächsten 2 Jahren 1,5 Pkw und ein Motorrad 
als Neuanschaffungen geplant, was einer Gesamtmenge von 

25.391 Pkw und 16.927 Motorrädern entspricht

Inhaber, Mitinhaber, 	
Verantwortlicher Leiter 82,9%

Festangestellter Fahrlehrer 9,2%

Aushilfsfahrlehrer 3,2%

Büroangestellte(r) 2,4%

Sachverständiger, 	
Gutachter 0,8%

Sonstige 1,6%
4,8%

Basis: 251 Befragte,  Mehrfachnennungen möglich

Motorräder 

Pkw

Pkw-Anhänger

Lkw 

Busse

Land-/Forstwirschaftliche Fahrzeuge

0,9

0,5

3,6

2,8

0,2

0,2



95,2% der befragten Empfänger lesen alle 12 Ausgaben  
der Fahrschule pro Jahr

Betriebsstruktur

Nutzung beruflicher Informationsmittel (Top 10)

Informationsverhalten der Fahrschule-Leser

Die technische Ausstattung der  
Fahrschulen ist sehr gut

Neben Schulungen, Kursen und Seminaren sind 
Fachzeitschriften die wichtigste Informationsquelle 

Ausstattung

Basis: 251 Befragte, Mehrfachnennungen möglich
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PC oder Laptop

Telefax

Internet-/E-Mail-Zugang

Technische Modelle

DVD-Player

Overhead-Projektor

Videorecorder

Beamer

Eigene Homepage/Domain

CD-I-Player

keine Angabe

90,8%

83,7%

79,7%

78,5%

70,9%

66,9%

70,5%

64,9%

62,5%

52,6%

61,4% der befragten Empfänger nutzen ein PC-Fahrschul- 
verwaltungsprogramm	

2,8% Basis: 251 Befragte, Mehrfachnennungen möglich

Kurse, Seminare

Schulungskurse

Fachzeitschriften

Fachgespräche mit Kollegen

Fach-, Lehrbücher (techn.)

Fach-, Lehrbücher (pädagog.)

Messen, Ausstellungen

Außendienst Hersteller/Vertreter

Direktwerbung, Prospekte, Kataloge

Gespräche mit Beratern

84,5%

80,5%

76,5%

72,5%

71,7%

50,6%

66,5%

41,8%

39,4%

34,7%



Online-Informationsverhalten der Leser

Über 90% der Befragten nutzen  
www.fahrschule-online.de als 
Informationsquelle 

Internetnutzung (Top 5)

Basis: 251 Befragte, Mehrfachnennungen möglich

Nutzung des Portales www.fahrschule-online.de
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89,2% der befragten Empfänger nutzen das Internet beruflich

Mit einer Seitenkontaktchance von 91,5% 
bewegt sich das Magazin Fahrschule auf  
höchstem Niveau

Aufgeschlagene Seiten

Basis: 251 Befragte

61,9 Minuten beträgt die durchschnittliche Lesedauer  
von Fahrschule

Jede Ausgabe von Fahrschule wird von geschätzten durch- 
schnittlichen 1,5 weiteren Lesern gelesen

Alle, fast alle Seiten 74,1%

Drei Viertel der Seiten 17,9%

Die Hälfte der Seiten 2,4%

beruflich

als allgemeine Informationsquelle

Informationsaustausch per E-Mail

als Werbeplattform (eigene Homepage)

 als Werbeplattform bei best. Portalen

89,2%

85,7%

65,3%

52,2%

39,4%

Allgemeine Informationsquelle

Informationsquelle für  Fortbildungen

Einkauf über Anzeigen (E-Commerce)

Sonstiges

keine Angaben

91%

22,8%

Basis: 145 Befragte, Mehrfachnennungen möglich

9,7%

2,8%

8,3%



Fahrschule bietet alle wichtigen Informationen 
für Fahrschulinhaber aus einer Hand
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Zutreffende Aussagen

64,9% der Empfänger sind der Meinung, dass Fahrschule  
wichtige und hilfreiche Produkt- und Imageanzeigen beinhaltet

Bewertung von Fahrschule 

Auswahl und Darstellung der Themen in 
Fahrschule erhalten Spitzennoten

Folgende Aussagen treffen aus Sicht der Leser auf Fahrschule zu:

Basis: 251 Befragte, Mehrfachnennungen möglich

ist gut lesbar und verständlich geschrieben

kann man weiterempfehlen

bietet aktuelle Branchen-Informationen

ist klar und übersichtlich gegliedert

ist abwechslungsreich gemacht

„Ich würde die Fahrschule vermissen, 	
wenn es sie nicht mehr gäbe.“

Das Lesen der Fahrschule macht Spaß

98%

95,6%

95,2%

94,4%

88%

84,9%

88%

•	 Aktuelle und fundierte Berichterstattung 

	 sowohl durch Print- als auch durch Online-Medien

•	 Alle Formen der klassischen Printwerbung  

	 inklusive Sonderwerbeformen

•	 Einen großen Kleinanzeigenteil in jeder Ausgabe

•	 Beiliegende Corporate-Publishing-Produkte  

	 (z. B. von Fahrzeugherstellern)



Kontakt

Springer Transport Media GmbH · Neumarkter Str. 18 · 81673 München · Telefon 089 43720 · Fax 089 4372 2398

Matthias Pioro
Anzeigenleiter Fahrschule

matthias.pioro@springer.com
Tel.:	089 4372 1122
Fax:	089 4372 2398

Elisabeth Huber
Anzeigenverkauf

elisabeth.huber@springer.com
Tel.:	089 4372 2352
Fax:	089 4372 2398

Marlies Gatz
Anzeigenverwaltung

marlies.gatz@springer.com
Tel.:	089 4372 2222
Fax:	089 4372 2398


