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Personliche Strukturdaten der Leser

87,6% der Empfanger von Fahrschule
sind Entscheidungstrager

Betriebsstruktur

Pkw- und Motorradklassen werden am
haufigsten geschult

Stellung im Betrieb

Inhaber, Mitinhaber,
Verantwortlicher Leiter 82,9%

estangestellter Fahrlehrer 9,2%
Aushilfsfahrlehrer 3,2%

Buroangestellte(r) 2,4%

Sachverstandiger,
Gutachter 0,8%

Sonstige 1,6%

Basis: 251 Befragte

Das Durchschnittsalter der Empfanger von Fahrschule
betragt 50,4 Jahre

Schulungsangebote

Pkw-Klassen (B, BE) Kel:B<L7

Motorradklassen (A, A1, M)

ASP-Seminare [WsisW=5/

Land-/Forstwirtschaftliche Fahrzeuge (L + T) | |

ASP-Seminare [AESHSL/

LKW-Klassen (C, C1, CE, C1E) | |

Bus-Klassen (D, D1, DE, D1E) Reteeb)

keine Angabe |:| 4,8%

Basis: 251 Befragte, Mehrfachnennungen méglich

Durchschnittliche Anzahl der Fahrzeugtypen

Motorrader [FeHNs)

Pkw | |

Pkw-Anhanger m

Busse . 0,2

Land-/Forstwirschaftliche Fahrzeuge |:| 0,2

Basis: 251 Befragte, Mehrfachnennungen mdglich

Pro Betrieb sind in den nachsten 2 Jahren 1,5 Pkw und ein Motorrad
als Neuanschaffungen geplant, was einer Gesamtmenge von

25.391 Pkw und 16.927 Motorradern entspricht



Betriebsstruktur

Die technische Ausstattung der
Fahrschulen ist sehr gut

Informationsverhalten der Fahrschule-Leser

Neben Schulungen, Kursen und Seminaren sind
Fachzeitschriften die wichtigste Informationsquelle

Ausstattung

PC oder Laptop

Telefax
Internet-/E-Mail-Zugang
Technische Modelle
DVD-Player
Overhead-Projektor
Videorecorder

Beamer

Eigene Homepage/Domain
CD-I-Player

keine Angabe

90,8%

79,7%

70,9%

66,9%

62,5%

B 2.8%

Basis: 251 Befragte, Mehrfachnennungen méglich

61,4% der befragten Empfanger nutzen ein PC-Fahrschul-
verwaltungsprogramm

Nutzung beruflicher Informationsmittel (Top 10)

Kurse, Seminare R8T

Schulungskurse

Fachzeitschriften [ydsWs5/2

Fachgesprache mit Kollegen

Fach-, Lehrbucher (techn.) g BrlZ

Fach-, Lehrbiicher (padagog.)

Messen, Ausstellungen B0 NS

AuBendienst Hersteller/Vertreter

Direktwerbung, Prospekte, Kataloge [kcie 27

Gesprache mit Beratern

Basis: 251 Befragte, Mehrfachnennungen méglich

95,2% der befragten Empfanger lesen alle 12 Ausgaben
der Fahrschule pro Jahr



Mit einer Seitenkontaktchance von 91,5%
bewegt sich das Magazin Fahrschule auf
hochstem Niveau

Online-Informationsverhalten der Leser

Uber 90% der Befragten nutzen
www.fahrschule-online.de als
Informationsquelle

Aufgeschlagene Seiten

Alle, fast alle Seiten 74,1%

Drei Viertel der Seiten 17,9%

/—Die Halfte der Seiten 2,4 %

Basis: 251 Befragte

61,9 Minuten betragt die durchschnittiche Lesedauer
von Fahrschule

Jede Ausgabe von Fahrschule wird von geschétzten durch-
schnittichen 1,5 weiteren Lesern gelesen

Internetnutzung (Top 5)

beruflich g3 2L7

als allgemeine Informationsquelle | |

Informationsaustausch per E-Mail NSISHeE/)

als Werbeplattform (eigene Homepage) | |

i O,
2k Werbeplattform 23 sk FeliEen 39’4 Yo Basis: 251 Befragte, Mehrfachnennungen maglich

Nutzung des Portales www.fahrschule-online.de

Allgemeine Informationsquelle Kok E7

H|

Informationsquelle fiir Fortbildungen
Einkauf tber Anzeigen (E-Commerce) - 9,7%
Sonstiges |:| 2,8%

keine Angaben - 8,3%

Basis: 145 Befragte, Mehrfachnennungen méglich

89,2% der befragten Empfanger nutzen das Internet beruflich



Bewertung von Fahrschule

Auswahl und Darstellung der Themen in
Fahrschule erhalten Spitzennoten

Folgende Aussagen treffen aus Sicht der Leser auf Fahrschule zu:

Zutreffende Aussagen

ist gut lesbar und verstéandlich geschrieben [Kels{7y

kann man weiterempfehlen | |

bietet aktuelle Branchen-Informationen K ISi2L7

ist klar und tbersichtlich gegliedert | |

ist abwechslungsreich gemacht [Esisi/s

sIlch wirde die Fahrschule vermissen,
wenn es sie nicht mehr gabe.”

Das Lesen der Fahrschule macht SpaB  [(sZ<M L7

Basis: 251 Befragte, Mehrfachnennungen méglich

64,9% der Empfanger sind der Meinung, dass Fahrschule
wichtige und hilfreiche Produkt- und Imageanzeigen beinhaltet

10

Fahrschule bietet alle wichtigen Informationen
fur Fahrschulinhaber aus einer Hand

e Aktuelle und fundierte Berichterstattung

sowohl durch Print- als auch durch Online-Medien

e Alle Formen der klassischen Printwerbung

inklusive Sonderwerbeformen
e Einen groBen Kleinanzeigenteil in jeder Ausgabe

* Beiliegende Corporate-Publishing-Produkte

(z. B. von Fahrzeugherstellern)

i



23 3 3 J J Kontakt

Matthias Pioro Elisabeth Huber Marlies Gatz
Anzeigenleiter Fahrschule Anzeigenverkauf Anzeigenverwaltung
matthias.pioro@springer.com elisabeth.huber@springer.com marlies.gatz@springer.com
Tel.: 089 4372 1122 Tel.: 089 4372 2352 Tel.: 089 4372 2222

Fax: 089 4372 2398 Fax: 089 4372 2398 Fax: 089 4372 2398
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